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1. Общие положения 

1.1. Курсовая работа - это глубокое и объемное исследование избранной 
проблемы по нескольким учебным курсам кафедры. Ее написание также преду-
смотрено Учебным планом Рабочими учебными планами по направлению Ди-
зайн, профили дизайн среды, графический дизайн.  

1.2. Выполняется курсовая работа студентом на заключительном этапе изуче-
ния по каждой из перечисленных в п.1.1.учебной дисциплине, в ходе которо-
го осуществляется обучение применению полученных знаний и умений при 
решении комплексных задач, связанных со сферой профессиональной дея-
тельности.  

1.3.Написание студентом курсовой работы по учебной дисциплине пре-
следует цель: систематизация знаний и закрепление практических умений и 
навыков в научно-исследовательской работе (углубленное изучение темы 
при практическом решении проблемы исследования); развитие творческой 
инициативы и самоорганизации на этапе подготовки к итоговой государст-
венной аттестации (ГЭ, ВКР). 

1.4. Количество курсовых работ по специальностям на весь период обу-
чения  определено ФГОС: не более трех курсовых работ по дисциплинам 
общепрофессионального и/или специального циклов. Сроки выполнения 
курсовых работ определены Учебным и Рабочим учебным планами. 

1.5. Тематика курсовых работ разрабатывается ведущим преподавателем 
кафедры, утверждается на заседании кафедры. 

2. Требования к курсовой работе 

2.1. Темы курсовых работ должны соответствовать рекомендуемой темати-
ке курсовых работ с учетом целесообразности выбора каждого из студентов.  

2.3. Тема курсовой работы может быть связана с программой квалифика-
ционной практиками . 

2.4. Курсовая работа может быть составной частью (разделом, главой) вы-
пускной квалификационной работы, соответствующей направлению, профи-
лю. 

2.5. К выполнению и оформлению курсовой работы, как и к другим науч-
но-исследовательским работам, предъявляются определенные требования, за-
фиксированные в рекомендациях Министерства образования и науки Россий-
ской Федерации по организации выполнения и защиты курсовой работы по 
дисциплине в государственных образовательных учреждениях высшего про-
фессионального образования. Курсовая работа должна отличаться актуально-
стью тематики, соответствовать современному состоянию отечественной и за-
рубежной науки. Студенту рекомендуется следующие виды работы: 

- изучить и проанализировать научную, учебную литературу и периодику по 



  

проблеме исследования; 
- изучить и проанализировать историю исследуемой проблемы, ее практи-

ческое состояние с учетом передового опыта, а также личного опыта, приобре-
тенного в процессе практики; 

- провести по мере необходимости опытно-экспериментальную работу или 
ее фрагмент по проблеме исследования, определив четко цели и методы иссле-
дования; 

- обобщить результаты проведенных исследований, обосновать выводы и 
дать рекомендации; 

- оформить курсовую работу в соответствии с требованиями стандарта. 
2.6. По объему курсовая работа должна состоять из 25 - 30 страниц печатного 

текста. 
3. Примерная структура курсовой работы 

3.1. По структуре курсовые работы могут быть реферативного, практиче-
ского, опытно-экспериментального характера. Отличия их друг от друга 
заключаются в следующем: 

- в курсовой работе реферативного характера в теоретической части да-
ется история вопроса, показывается уровень разработанности проблемы в 
теории и практике, исходя из сравнительного анализа изученной литературы; 

- в курсовой работе практического характера основная часть состоит из 
двух глав или разделов. В первом разделе содержатся теоретические основы 
разрабатываемой темы. Второй раздел является практическим, в нем пред-
ставлены расчеты, графики, таблицы, схемы, иллюстрации и т. п.; 

- курсовая работа опятно-экспериментального характера предполагает 
проведение эксперимента или его фрагмента, анализ его результатов и реко-
мендаций по практическому применению. Описание эксперимента осущест-
вляется во втором разделе основной части. В ходе описания дается характе-
ристика методов экспериментальной работы и обоснованности их выбора, 
основных этапов эксперимента, обработки и анализа результатов. 

Форма «Титульного листа» составляется с учетом требований ФГОС (см. при-
ложение). В «Содержании» (см. приложение) включаются структурные элемен-
ты всей курсовой работы: введение, название разделов или глав, параграфов 
курсовой работы, заключение, список литературы, приложение. При этом на-
звания всех разделов (глав плана) должны точно соответствовать логике содер-
жания работы, быть краткими и четкими. Обязательно указываются страницы, с 
которых начинаются все пункты плана.  

«Введение» - это вступительная часть научно-исследовательской работы, 
содержащая научный аппарат исследования. В небольшом по объему (1-3 

страницы) введении содержатся: обоснование выбора темы исследования, ак-



  

туальность темы, практическую значимость курсовой работы, формулировка 
цели и задач исследования (эксперимента).  

Курсовая работа, может предшествовать дипломной работе и являться ее 
продолжением. 

Основная часть курсовой работы состоит из теоретического и практическо-
го разделов. В теоретическом разделе раскрываются история и теория исследуе-
мой проблемы, основные понятия, дается критический анализ литературы и по-
казываются позиции автора. В практическом разделе излагаются методы, ход и 
результаты самостоятельно проделанной работы. Схемы, диаграммы, таблицы, 
рисунки и иная визуальная информация, выводится в приложение. 

В заключении подводятся итоги работы, выводы, к которым пришел автор, 
Заключение должно быть кратким, обстоятельным и соответствовать постав-
ленным задачам. 

Список литературы представляет собой перечень использованных книг, 
статей, периодической литературы и сайтов в Интернет. Фамилии авторов 
приводятся в алфавитном порядке, при этом все источники даются под об-
щей нумерацией литературных источников, а сайты Интернет по теме иссле-
дования размещаются в конце списка. В исходных данных источника указыва-
ются фамилия и инициалы автора, название работы, место и год издания (по 
определенной форме). 

Приложения к курсовой работе оформляются на отдельных листах, при-
чем каждое должно иметь свой тематический заголовок и номер, который пи-
шется в правом верхнем углу, например: «Приложение 1». 

3.2. По содержанию курсовая работа может носить конструкторско-

проектный или технологический характер.  Состоять из пояснительной записки 

(5-7 листов печатного текста),   практической (проект или творческая работа, вы-
полненные в соответствии с выбранной темой). 

3.4. Пояснительная записка курсового проекта конструкторско-проектного 
характера по дисциплине «Проектирование» включает в себя:  

 титульный лист и оглавление; 
 введение с актуальностью, значением темы и целью; 
 расчетную часть (инженерно-обмерные, эргономические и др.) по про-
филю специальности;  
 описательную часть с характеристикой конструкции и принципов ра-
боты спроектированного объекта или предмета, с обоснованием выбо-
ра материала (рекламного, полиграфического, строительного и др.)  и с 
выявлением основных технологических этапов его проектирования;  
 организационно-экономическую часть;  
 заключение с выводами и рекомендациями;  



  

 список использованной литературы; 
 приложение. 

3.3.  Практическая часть курсового проекта может быть представлена чер-
тежами, графиками, схемами, диаграммами, фотографиями или иными материа-
лом предпроектного анализа. Все накопленные вспомогательные материалы 
представляются в приложении.  

 

4. Этапы работы над курсовой работой 

Чтобы эффективно справиться с выполнением курсовой работы, необходи-
мо четко определить последовательность этапов её  выполнения, в частности: 

- выбрать из предложенного перечня тем совместно с преподавателем на-
правление и область научного исследования в курсовой работе; 

- формулирование темы курсовой работы с четким определением объекта и 
предмета научного исследования и, в полной мере отражающих специфику учебной 
дисциплины; 

- подбор литературы, справочников и других источников по теме исследо-
вания; 

- обоснование актуальности темы курсовой работы и дальнейшее изучение 
необходимой литературы и других источников по теме курсовой работы; 

- определение структуры (плана содержания) курсовой работы; 
- анализ литературы по теме исследования и грамотное изложение состоя-

ния изучаемого вопроса; 
 - поиск, анализ и обобщение передового опыта исследователей; 
- написание введения и теоретической части курсовой работы; 
- оформление практического раздела курсовой (расчеты, графики, табли-

цы, схемы, диаграммы и т.д; 

- написание заключения; 
- составление списка используемой литературы и сайтов в Интернет; 
- подготовка и оформление приложения; 
- оформление титульного листа; 
- представление работы руководителю и на кафедру для проверки;  
- подготовка к публичной защите курсовой работы 

 

4. Методические рекомендации по выполнению курсовой работы 

4.1. При выборе темы курсовой работы преподавателю следует руково-
дствоваться сведениями о потенциальных возможностях, научном интересе 
студентов, о глубине их знаний по выбранному направлению, о желании вы-
полнить работу теоретического, практического или опытно-

экспериментального характера и о преемственности курсовой работы выпу-



  

скной квалификационной работе. 
4.2. Утвердив тему у преподавателя и на кафедре, студент должен проду-

мать и написать план-график выполнения курсовой работы, предусмотрев 
этапы изучения теоретического материала, проведения и оформления иссле-
дования.  

4.3. Курсовая работа, являясь по своему характеру в основном описа-
тельно-обобщающей, требует анализа только необходимой литературы и 
выборки из нее наиболее важного материала. Поэтому в курсовую работу 
нет смысла включать весь проработанный материал, да и сама проработка 
должна осуществляться дифференцированно. Одни источники содержат ис-
ключительно важные сведения и поэтому требуют внимательного изучения 
и конспектирования, другие, где затрагиваются лишь некоторые вопросы, 
относящиеся к теме курсовой, могут быть представлены отдельными выпис-
ками. Изучение литературы по избранной теме имеет своей задачей просле-
дить характер постановки и решения определенной проблемы различными 
авторами, ознакомиться с аргументацией их выводов и обобщений с тем, 
чтобы на основе анализа, систематизации, осмысления полученного мате-
риала выяснить современное состояние вопроса. В связи с этим рекоменду-
ется фиксировать письменно все свои замечания, выводы по поводу работы с 
источниками. Записи (конспекты литературы) могут иметь форму плана, 
тезисов, конспектов, выписок, а также картотеки идей, цитат методик, что в 
дальнейшем облегчит классификацию и систематизацию полученной ин-
формации. Записи являются лучшим способом накопления и первичной об-
работки материалов, одной из обязательных форм организации умственного 
труда. 

 

Курсовая работа предполагает обзор литературы по избранной теме, из-
ложение современного состояния вопроса, его краткой истории, формули-
ровку выводов и их аргументацию. В обзоре даются анализ и сравнительная 
оценка различных подходов к решению поставленной проблемы разными 
авторами. 

В обзоре не следует стремиться к изложению всего и всякого материала, 
перечисляя одну за другой прочитанные статьи и книги. Необходимо попытаться 
раскрыть существо вопроса, выделить главные положения и ведущие идеи в со-
ответствии с поставленными задачами и вопросами плана курсовой работы. Об-
зор должен носить не хронологический, а проблемный характер, раскрывать 
состояние вопроса по разным литературным источникам. Причем излагать свои 
мысли следует простым литературным языком, используя общедоступные для 

Название источника Основные тезисы, проблемы Комментарии 



  

понимания термины. Содержание курсовой работы заключается в отражении 
своего собственного понимания и осмысления проблемы на основе изучения 
литературы, оценки тех или других аспектов теории и концепций со ссылкой 
на их авторов, доказательства каких-либо положений с привлечением цитат. 
Ссылка на автора и его работу очень важна для читателя. Она позволяет ему 
непосредственно обратиться к первоисточнику и сделать необходимые уточне-
ния. Надо только помнить, что цитирование не должно превращаться в само-
цель, заглушать собственную мысль автора курсовой работы, его понимание 
проблемы.  

 

5. Правила оформления курсовой работы 

Курсовая работа представляется в спиральном переплете с прозрачной 
пластиковой обложкой. Текст должен быть набран на компьютере и отпеча-
тан на стандартных листах белой бумаги формата А4 (210х297 мм). Опти-
мальный объем составляет 25-30 страниц без приложения. Текст набирается в 
редакторе MS Word. При наборе рекомендуется использовать гарнитуру 
шрифта Times New Roman. Размер основного шрифта – 14 пт, вспомога-
тельного (для сносок, таблиц) – 12 пт, межстрочный интервал – 1,5. Поля: 
левое – 30 мм, правое – 15 мм, верхнее – 20 мм, нижнее – 20 мм. Текст вы-
равнивается «по ширине» с автоматическим переносом слов. 

Страницы курсовой работы нумеруются арабскими цифрами внизу стра-
ницы по центру с соблюдением сквозной нумерации по всему тексту без При-
ложения. Титульный лист, страницы с началом глав включаются в общую ну-
мерацию, но не нумеруются. Таблицы и схемы, расположенные на отдельных 
листах внутри текста, входят в общую нумерацию. 

Иллюстративный и фотоматериал, репродукции выносятся в «Приложение». 

Заголовки СОДЕРЖАНИЕ, ВВЕДЕНИЕ, ЗАКЛЮЧЕНИЕ, ЛИТЕРАТУРА 
выделяются жирным шрифтом и пишутся строчными буквами с начала страницы, 
по центру. Все заголовки глав, параграфов и иных частей текста - без точки в 
конце. 

Главы, параграфы и пункты нумеруются арабскими цифрами (например: 
Глава 2.; для параграфа - 2.1., для подзаголовка в параграфе - 2.1.1.). Заго-
ловки глав выделяются полужирным шрифтом и располагаются в середине стро-
ки. Перенос слов в заголовках не допускается. Каждая глава начинается с но-
вой страницы,  параграфы выделяются полужирным шрифтом, внутри пара-
графов подзаголовки выделяются полужирным курсивом. Во избежание 
смещения начала главы рекомендуется перед заголовком ставить разрыв 
страницы (в меню Вставка – разрыв – новую страницу). 

Приложения помещаются после литературы и отделяются от текста от-



  

дельной страницей «ПРИЛОЖЕНИЕ» (заголовок размещается чуть выше 
центра листа). Каждый лист приложения начинается с новой страницы, не 
нумеруется, но имеет заголовок, который размещается в правом верхнем углу 

с краткой характеристикой представленной наглядной информацией, напри-
мер «Приложение 1. Образцы объектов графического дизайна или Прило-
жение 15. Варианты композиционного решения триптиха (эскизы)». 

Рисунки в курсовой работе могут быть двух видов: отсканированные и 
построенные с использованием графического редактора. Общими для тех и 
других являются следующие требования: 

1. Площадь изображения вместе с подрисуночной подписью не должна 
выходить за поля основного текста. 

2. Все рисунки должны быть выполнены в едином масштабе или допус-
кать приведение к нему, быть соизмеримы друг с другом. 

3. Шрифт, которым выполняются надписи на рисунках, не должен быть 
крупнее 11-го и мельче 7-го. 

Для сканирования следует использовать только оригиналы (первоисточ-
ники) рисунков: фотографий, сложных чертежей, диаграмм и т.п. Сканирова-
ние с ксерокопий и других вторичных документов не допускается. 

Штриховые рисунки – графики, структурные и функциональные схемы 
– должны строиться только в графическом редакторе в формате JPEG с разре-
шением 300 dpi. Допустимы форматы TIF (TIFF), WMF, BMP. Другие форма-
ты не используются. 

Для того чтобы рисунки, выполненные средствами Word, при попытке 
открыть их не «разваливались» на составляющие, они должны быть сгруппи-
рованы. 

Количество рисунков в работе диктуется их целесообразностью. Они 
располагаются в Приложении. В тексте на рисунки делаются ссылки. 

Обозначения, термины и другие надписи на рисунках должны соответ-
ствовать тексту и подрисуночным подписям. Текст, связанный с рисунком 
(надписи и подписи), набирается 12-м шрифтом. Текстовые надписи на рисун-
ках следует заменить цифровыми обозначениями, кроме надписей, обозна-
чающих среды и направления (Вода, Газ, К выходу и т.п.). Текстовые надписи 
начинают с прописной буквы, сокращения в них не допускаются. Цифровые 
обозначения раскрываются в подрисуночных подписях. 

На рисунках используют следующие виды условных обозначений: 
1. Арабские цифры. Ими обозначают детали изображения, значения (на-

звания) которых расшифровывают в экспликации подписи или в тексте, про-
ставляя после соответствующих слов. 



  

2. Римские цифры. Ими обозначают части изделий, зоны действия, рас-
пространения. 

3. Прописные буквы латинского алфавита. Ими обозначают точки гео-
метрических фигур, узлы изделий, вершины углов, электроизмерительные 
приборы и т.п. 

4. Прописные буквы русского или латинского алфавита с арабскими 
цифрами. Ими обозначают элементы электрических схем. 

5. Строчные буквы латинского и греческого алфавитов. Первыми обо-
значают отрезки геометрических фигур, вторыми – углы на этих фигурах. 

Если все позиции рисунка раскрываются в тексте, а развернутые подписи 
отсутствуют, то цифры на рисунке ставят в порядке упоминания их в тексте. Ес-
ли же позиции раскрываются лишь в подрисуночной подписи, то на рисунке их 
нумеруют по часовой стрелке. При этом по всей рукописи должно быть выдер-
жано единообразие. Нумерация рисунков сквозная. 

Полную подрисуночную подпись составляют следующие элементы: 
1) сокращение «Рис.» и его порядковый номер, на который обязательно 

должна быть ссылка в тексте; 
2) собственно подпись; 
3) экспликация (если нужно), т.е. пояснение деталей (частей) рисунка. 
Сокращение с порядковым номером без подписи нельзя дополнять экс-

пликацией. 
Правильно: 
Рис. 2. Строение излома: 1 – поверхность усталостного разрушения с 

бороздками; 2 – зона долома 

Если работа содержит всего один рисунок, то номер ему не присваивает-
ся, сокращение «рис.» под ним не пишется, а упоминание его в тексте форму-
лируется так: «На рисунке приведена зависимость...» или «см. рисунок». 

Между номером рисунка и тематической частью подписи ставится точ-
ка, после тематической части перед экспликацией (если она есть) – двоеточие, 
между элементами экспликации – точка с запятой. В конце подрисуночной 
подписи точка не ставится. 

Текст курсовой работы набирается с соблюдением следующих правил:  
1) формирование абзацев выполняется через команду Формат - Аб-

зац; 
2) слова разделяются только одним пробелом; 
3) перед знаком препинания пробелы не ставятся, после знака пре-

пинания – один пробел; 
4) при наборе должны различаться тире (длинная черточка) и дефи-

сы (короткая черточка). Тире отделяется пробелами, а дефис нет. 



  

5) после инициалов перед фамилией, внутри сокращений, перед сокра-
щением г.– указанием года и т.п. ставится неразрывный пробел (Shift-Ctrl-

пробел), для того чтобы не разрывать цельность написания, например: 
А.С. Пушкин, 1998 г., т. д., т. е.; 

6) основной текст выравнивается по ширине, с отступом первой строки 
1,25 см; 

7) точка в конце заголовка не ставится; рекомендуется смысловое деле-
ние заголовка по строкам; 

8) шрифтовые выделения внутри текста должны соответствовать сле-
дующей иерархии: строчной полужирный прямой – строчной полужирный 
курсив – строчной светлый курсив; 

9) таблицы набираются кеглем 12 и помещаются в основной текст;  
10) цитаты, прямую речь, иносказательные выражения лучше помещать 

в двойные кавычки; 
11) при трехуровневой рубрикации (главы – параграфы – пункты) заго-

ловки первого уровня (введение, содержание, названия глав, заключение, 
список использованной литературы, приложения) набираются прописными 
полужирными буквами (шрифт 14), второго (названия параграфов) – строчны-
ми полужирными (шрифт 14), третьего (названия в пунктах параграфа) – 

строчным полужирным курсивом (шрифт 14). При двухуровневой рубрикации 
заголовки первого уровня (названия глав и пр.) – строчными полужирными 
(шрифт 14), второго (названия параграфов) – полужирным курсивом (шрифт 
14). Выравнивание заголовков – по центру. Нумеровать главы, параграфы, 
пункты в тексте работы следует арабскими цифрами.  

Пример: 
Трехуровневая рубрикация 
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2.1. Население 

 

 

При сочетании полужирных и светлых шрифтовых выделений следует 
иметь в виду, что полужирный строчной прямой «старше», «главнее» полу-
жирного строчного курсива, который, в свою очередь, «главнее» светлого 
строчного курсива. Эту иерархию особенно следует учитывать при внутритек-
стовой рубрикации, по-разному выделяя понятия, определения, термины, при-
меры, логические усиления и т.п. 

Не допускаются: 
- интервалы между абзацами в основном тексте; 
- перенос слов в заголовках, а также отрыв предлога или союза от отно-

сящегося к нему слова. 
- формирование отступов с помощью пробелов; 
- «ручной» перенос слов с помощью дефиса; 
- внутритекстовые выделения подчеркиванием и прописными буквами; 
- использование разрывов разделов (глав), кроме случаев смешанных 

(книжных и альбомных) ориентаций листов; 
- выделение текста подчеркиванием.  
Однозначные числа не при единицах физических величин, если они 

встречаются в тексте в косвенных падежах, рекомендуется писать в буквен-
ной, а не в цифровой форме (например, «одного», «двух» и т.д.). 

Крупные круглые числа (тысячи, миллионы, миллиарды) рекомендуется 
писать в буквенно-цифровой форме – в виде сочетания цифр с сокращенными 
обозначениями: 20 тыс., 20 млн., 20 млрд. 

В числах с десятичными дробями целое число отделяют от дроби запя-
той, а не точкой. Например: 6,5 или 8,12. 

Простые дроби в тексте рекомендуется писать через косую линейку: 1/5, 
2/3 и т.д. 

Для обозначения интервала значений в технических и естественнонауч-
ных изданиях предпочтительным является стандартный знак многоточие (...) 
между числами в цифровой форме, в гуманитарных и экономических – тире 
или предлоги: от (перед первым числом) и до (перед вторым). 

При указании пределов значений единицу измерения приводят один раз. 
Например: 35–40 мм, от 5 до 6 мм. 

Если однозначные порядковые числительные следуют одно за другим, 
то они могут быть даны цифрами, причем падежное окончание (наращение) 
ставят только при последней цифре. Например: 3, 5, 7 и 8-я позиции, но 4-я и 
10-я. 



  

Сложные прилагательные, первой частью которых является числитель-
ное, а второй – метрическая мера, процент или другая единица величины, сле-
дует писать так: 5-литровый, 20%-ный, 10-тонный. 

Падежное окончание в порядковых числительных, обозначенных араб-
скими цифрами, должно быть однобуквенным, если последней букве числи-
тельного предшествует гласная (5-й, 7-е, 10-м), и двухбуквенным, если по-
следней букве числительного предшествует согласная (5-го, 50-му). 

Математические обозначения =, ~, <, > и др. допускается применять 
только в формулах. В тексте их следует передавать словами равно, приблизи-
тельно, меньше, больше. Например, нельзя писать ... > 5 м, нужно: больше 5 м. 

Вольные сокращения слов не допускаются, примеры принятых сокра-
щений слов приводятся в справочной литературе.  

Обязательно сокращают стоящие перед цифрой слова, обозначающие 
ссылку в тексте на тот или иной его элемент: том – т., часть – ч., выпуск – 

вып., рисунок – рис., издание – изд., таблица – табл., глава – глав., раздел – 

разд., параграф – §, пункт – п. 
Указанные ниже ученые степени, должности или профессии приводят в 

сокращенном виде: академик – акад., технических наук – техн. н., член-

корреспондент – чл.-корр., экономических – экон., профессор – проф., фило-
софских – филос., филологических – филол., доцент – доц., исторических – 

ист., доктор – д-р, физико-математических – физ.-мат., кандидат – канд. 
Сокращают названия организаций, учреждений, а также термины, при-

нятые в научной и технической литературе (сокращения не делают в начале 
фразы): БГПУ, ВИНИТИ, СВЧ, КПД, ЭДС, термо-ЭДС, ИК-диапазон, МОП-

структура и т.п. 
Сокращают поясняющие слова: то есть – т.е., и прочие – и пр., и тому 

подобное – и т.п., смотри – см., и другие – и др., сравни – ср. 
Только в словарях и в справочниках допускаются следующие сокраще-

ния: так называемый – т.н., около – ок., так как – т.к., уравнение – ур-ние, на-
пример – напр., формула – ф-ла. 

При написании курсовой работы автор обязан давать ссылки на автора и 
источник, из которого он заимствует материалы (точку зрения на проблему, 
цифровые данные и т.п.), цитирует отдельные положения или использует ре-
зультаты. В работе используются ссылки, которые требуют особого оформле-
ния в зависимости от того, к какому виду они относятся. 

По месту расположения относительно основного текста библиографиче-
ские ссылки бывают: 1) внутритекстовые, т.е. являются неразрывной частью 
основного текста; 2)подстрочные, т.е. вынесенные из текста вниз страницы; 
3) затекстовые, т.е. вынесенные за текст всего произведения или его части. 



  

Внутритекстовые ссылки применяются в тех случаях, когда сведения об 
анализируемом источнике являются органической частью основного текста и 
изъять ее из этого текста невозможно, не заменив этот текст другим. Описа-
ние в подобных случаях начинается с инициалов и фамилии автора, указыва-
ется в кавычках название книги или статьи; выходные данные приводятся в 
скобках. Например: 

Профессор Б.И.Свинцов в своем учебнике «Логические основы редакти-
рования текста» (М., 1972) утверждает: "Мастерство редактора складывается 
из сложного комплекса знаний и навыков, охватывающих различные сторо-
ны подготовки издания к печати...» (С.17). 

Подстрочные ссылки на источники используют в тексте, когда ссылки нуж-
ны по ходу чтения, а внутри текста их разместить невозможно или нежелательно, 
чтобы не усложнять чтения и не затруднять поиски при наведении справки. 

В тех случаях, когда автор приводит ссылки в конце каждой страницы 
своей работы в виде подстрочных ссылок, для связи их с текстом использу-
ются знаки сносок в виде цифры. Знак сноски следует располагать в том мес-
те текста, где по смыслу заканчивается мысль автора. Например, в тексте: 

Речевой период, который некоторые называют синтаксической конст-
рукцией1, создается по принципу кругообразно замыкающихся и ритмически 
организованных частей.  

В сноске: 
____________ 

 1-Ефимов А.И. О мастерстве речи пропагандиста. - М., 1957. - С.42. 
 

При записи подряд нескольких библиографических ссылок полное опи-
сание источника дается только при первой сноске, даже если часть элементов 
(фамилия автора, например) содержится в основном тексте, их рекомендуется 
повторять в ссылке. В повторной ссылке приводят слова «Там же» и указывают 
соответствующие страницы. При этом знак сноски ставится после цитаты, если 
поясняющий текст предшествует цитате или включен в ее середину. В ссылках на 
многотомное и сериальное издание кроме страниц указывают номер тома, вы-
пуска (части), год, месяц, число, например: 

Там же. - С. 97. 
Тамже.-Т.2.-С45. 
Там же. - 1988. - Вып. 1. - С.47. 
Книги одного, двух, трех и более авторов. Например: 
Павловский А.И. Анна Ахматова: Жизнь и творчество. - М.: Просвеще-

ние, 1991. - 192 с. 
Эйдемиллер Э.Г., Добряков И.В., Никольская И.М. Семейный диагноз и 



  

семейная психотерапия: Учебное пособие для врачей и психологов. - СПб: 
Речь, 2003.-С.67-71. 

Планирование, организация и управление транспортным строительством 
/ А .М.Коротеев, ТА.Беляев и др.; под ред. А.М.Коротеева. -М.: Транспост, 
1989.-286 с. 

Сборник одного автора. Например: 
Методологические проблемы современной науки / Сост. 

А.Т.Москаленко. - М.: Политиздат, 1979. - 295 с. 
Сборник с коллективном авторов. Например: 
Непрерывное образование как педагогическая система: Сб. науч. тр. / На-

учно-исслед. НИИ высшего образования / Отв. ред. Н.Н.Нечаев. - М.: НИИ-
БО, 1995.-156 с. 

Материалы конференций, съездов. Например: 
Система непрерывного образования: школа-педучилище-педвуз: Мате-

риалы Международной научно-практической конференции. — Уфа: Изд-

воБГПУ,2003.-232с. 
Статья из газеты и журнала. Например: 
Коваль Б.М. Построение логических граф-схем как метод обучения ре-

шению физических задач // Физика в школе. - 2000. - №5. - С.6. 
Егорова-Гантман Е.,  Минтусов  И.   Портрет делового  человека // Про-

блемы теории и практики управления. - 1992. - №6. -С. 12-13. Статья из про-
должающегося издания. Например: Сафронов Г. Итоги, задачи и перспекти-
вы развития книжной торговли // Кн. торговля. Опыт, пробл., исслед. - 1981. -

Вып.8. - С.3-17 Статья из ежегодника. Например: 
Народное образование и культура // СССР в цифрах в 1985 г. - М., 1986.-

С.231. 
Дотекстовые ссылки указывают на источник цитаты с отсылкой к прону-

мерованному списку литературы, помещенному в конце курсовой работы. 
Данный вид ссылки считается наиболее экономным. При отсылке к произве-
дению, описание которого включено в библиографический список, в тексте 
документа после упоминания о нем (после цитаты из него), поставляют в 
квадратных скобках номер, под которым оно значится в библиографическом 
списке. Например: [145, 75], что означает: 145 источник, 75 страница. 

Допускаются все варианты оформления ссылок, соответствующие ГОС-
Ту на усмотрение выпускающей кафедры. 

Литература – обязательный элемент любой исследовательской работы. 
В курсовых работах в список следует включать всю использованную студен-
том литературу, на которую имеются ссылки в тексте. Список источников оза-
главливается как Литература и помещается в конце работы перед Приложе-



  

нием (если в приложении нет ссылок на литературные источники) или после 
Приложения (если в последнем  имеются ссылки на использованную литера-
туру). Литературные источники располагаются в алфавитном порядке и нуме-
руются, сначала все издания на русском языке, затем – на иностранном. Рас-
смотрим примеры библиографических записей. 

КНИГИ 

ОДНОТОМНЫЕ ИЗДАНИЯ 

Семенов, В. В. Философия: итог тысячелетий. Философская психоло-
гия [Текст] / В. В. Семенов ; Рос. акад. наук, Пущин. науч. центр, Ин-т био-
физики клетки, Акад. проблем сохранения жизни. – Пущино : ПНЦ РАН, 
2000. – 64 с. – Библиогр.: с. 60-65. – ISBN 5-201-14433-0. 

Ерина, Е. М. Обычаи поволжских немцев [Текст] = Sitten und Brauche 

der Wolgadeutchen / Екатерина Ерина, Валерия Салькова ; худож. Н. Стари-
ков ; Междунар. союз нем. культуры. – 3-е изд., перераб. и доп. – М. : Готи-
ка, 2002. – 102 с. : ил. – На обл. авт. не указаны. – Текст парал. рус., нем. – 

Библиогр.: с. 92-93. – ISBN 5-7834-0066-1. 

Золотой ключик [Текст] : сказки рос. писателей : [для мл. и сред. шк. 
возраста] / сост. И. Полякова ; худож. В. Бритвин, Н. Дымова, С. Муравьев. – 

М. : Оникс, 2001. – 381 с. : ил. – (Золотая библиотека). – Содерж. авт.: А. Н. 
Толстой, Б. В. Заходер, А. М. Волков, Е. С. Велтистов, К. Булычев. – ISBN 5-

249-00334-6 (в пер.). 
Законодательные материалы 

Запись под заголовком 

Российская Федерация. Законы. Семейный кодекс Российской Феде-
рации [Текст] : [федер. Закон : принят Гос. Думой 8 дек. 1995 г. : по состоя-
нию на 3 янв. 2001 г.]. – СПб. : Victory : Стаун-кантри, 2001. – 94 с. – На тит. 
л.: Проф. юрид. системы «Кодекс». – ISBN 5-7931-0142-Х. 

Запись под заглавием 

Гражданский процессуальный кодекс РСФСР [Текст] : [принят третьей 
сес. Верхов. Совета РСФСР шестого созыва 11 июня 1964 г.] : офиц. Текст : 
по состоянию на 15 нояб. 2001 г. / М-во юстиции РФ. – М. : Маркетинг, 2001. 
– 159 с. – ISBN 5-94462-191-5. 

Стандарты 

Запись под заголовком 

ГОСТ 7.53-2001. Издания. Международная стандартная нумерация 
книг [Текст]. – Взамен ГОСТ 7.53-86 ; введ. 2002-07-01. – Минск : Межгос. 
совет по стандартизации, метрологии и сертификации ; М. : Изд-во стандар-
тов, сор. 2002. – 3 с. – (Система стандартов по информации, библиотечному 
и издательскому делу). 



  

Запись под заглавием 

Издания. Международная стандартная нумерация книг [Текст] : ГОСТ 
7.53-2001. – Взамен ГОСТ 7.53-86 ; введ. 2002-07-01. – Минск : Межгос. со-
вет по стандартизации, метрологии и сертификации ; М. : Изд-во стандартов, 
сор. 2002. – 3 с. – (Система стандартов по информации, библиотечному и из-
дательскому делу). 

Сборники без общего заглавия 

Гиляровский, В. А. Москва и москвичи [Текст] ; Друзья и встречи ; 
Люди театра / В. А. Гиляровский ; вступ. ст. и примеч. А. Петрова ; худож. 
И. Лыков. – М. : ЭКСМО-пресс, 2001. – 638 с. : ил. – (Русская классика). – 

ISBN 5-04-008668-7 (в пер.). 
Носов, Н. Н. Приключения Незнайки и его друзей [Текст] : сказоч. по-

вести / Николай Носов. Остров Незнайки : повесть : [для детей] / Игорь Но-
сов ; [к сб. в целом] худож. И. Панков. – М. : ЭКСМО-пресс, 2001. – 638 с. : 

ил. – Содерж.: Приключения Незнайки и его друзей ; Незнайка в Солнечном 
городе / Николай Носов. Остров Незнайки / Игорь Носов. – ISBN 5-04-

008687-3 (в пер.). 
 

МНОГОТОМНЫЕ ИЗДАНИЯ 

Гиппиус, З. Н. Сочинения [Текст] : в 2 т. / Зинаида Гиппиус ; [вступ. 
ст., подгот. текста и коммент. Т. Г. Юрченко ; Рос. акад. наук, Ин-т науч. ин-
форм. по обществ. наукам]. – М. : Лаком-книга : Габестро, 2001. – (Золотая 
проза серебряного века). – На пер. только авт. и загл. серии. – ISBN 5-85647-

056-7. (в пер.). 
Т. 1 : Романы. – 367 с. – Библиогр. в примеч.: с. 360-366. – Содерж.: Без 

талисмана ; Победители ; Сумерки духа. – В прил.: З. Н. Гиппиус / В. Брю-
сов. – ISBN 5-85647-057-5. 

Т. 2 : Романы. – 415 с. – Содерж.: Чертова кукла ; Жизнеописание в 33 
гл. ; Роман-царевич : история одного начинания ; Чужая любовь. – ISBN 5-

85647-058-3. 

Отдельный том 

Казьмин, В. Д. Справочник домашнего врача [Текст]. В 3 ч. Ч. 2. Дет-
ские болезни / Владимир Казьмин. – М. : АСТ : Астрель, 2002. – 503 с. : ил. – 

ISBN 5-17-011143-6 (АСТ) (в пер.). 
ДЕПОНИРОВАННЫЕ НАУЧНЫЕ РАБОТЫ 

Социологическое исследование малых групп населения [Текст] / В. И. 
Иванов [и др.] ; М-во образования РФ, Финансовая академия. – М., 2002. – 

110 с. – Библиогр.: с. 108-109. – Деп. в ВИНИТИ 13.06.02, № 145432. 
НЕОПУБЛИКОВАННЫЕ ДОКУМЕНТЫ 



  

Отчеты о научно-исследовательской работе 

Состояние и перспективы развития статистики печати Российской Фе-
дерации [Текст] : отчет о НИР (заключ.) : 06-02 / Рос. кн. палата ; рук. А. А. 
Джиго ; исполн.: В. П. Смирнова [и др.]. – М., 2000. – 250 с. – Библиогр.: с. 
248-250. – Инв. № 756600. 

Диссертации 

Кашапова, Л. М. Моделирование и реализация непрерывного этному-
зыкального образования как целостной национально-региональной образо-
вательной системы [Текст] : автореф. дис. … д-ра пед. наук : 13.00.01 : за-
щищена 22.01.06 : утв. 15.07.06 / Кашапова Ляля Мухаметдиновна. – Уфа, 
2006. – 48 с. – Библиогр.: с. 42-47. 

Кудинов, И. В. Формирование личности будущего учителя как субъ-
екта педагогической деятельности в системе заочно-дистанционного обуче-
ния [Текст] : дис. … канд. пед. наук : 13.00.08 : защищена 24.06.06 : утв. 
15.02.07 / Кудинов Илья Викторович. – Уфа, 2006. – 214 с. – Библиогр.: с. 
159-180. 

ИЗОИЗДАНИЯ 

Графика [Изоматериал] : нагляд. Пособие для для образоват. учрежде-
ний  по предмету «культура Башкортостана» : [комплект репрод. / авт.-сост. 
Н. И. Оськина ; слайды Л. А. Черемохина ; пер. на башк. яз. М. С. Амино-
вой]. – Уфа : Демиург, 2001. – 1 папка (24 отд. л.) : цв. офсет. – (Изобрази-
тельное искусство Башкортостана ; вып. 5). – Подписи к ил. парал. рус., 
башк. 

ЭЛЕКТРОННЫЕ РЕСУРЫ 

Ресурсы локального доступа 

Русская драматургия от Сумарокова до Хармса [Электронный ресурс]. 
– М. : ДиректМедиа Паблишинг, 2005. – 1 электрон. Опт. диск (CD-ROM). – 

(Электронная библиотека ДМ ; № 47). – Систем. требования: IBM PC и вы-
ше, 16 Мб RAM, CD-ROM, SUGA, Windows 95/98/МЕ/NT/ХР/2000. – ISBN 

5-94865-073-1. 

Ресурсы удаленного доступа 

Российская государственная библиотека [Электронный ресурс] / Центр 
информ. технологий РГБ ; ред. Власенко Т. В. ; Web-мастер Козлова Н. В. – 

Электрон. дан. – М. : Рос. гос. б-ка, 1997. - . – Режим доступа: 
http://www.rsl.ru, свободный. – Загл. с экрана. – Яз. рус., англ. 

Василенко, Л. А. Информационная культура в контексте глобальных 
изменений [Электронный ресурс] / Л. А. Василенко, И. Н. Рыбакова. –  

Режим доступа: www. URL: 

http://spkurdyumov.narod.ru/D48VasilinkoRybakova.htm. - 11.12.2004 г. 

http://www.rsl.ru/
http://spkurdyumov.narod.ru/D48VasilinkoRybakova.htm.%20-%2011.12.2004


  

СОСТАВНЫЕ ЧАСТИ ДОКУМЕНТОВ 

СТАТЬИ 

Составная часть книги 

Богданов, А. Между стеной и бездной. Леонид Андреев и его творче-
ство [Текст] : вступ. ст. / А. Богданов // Андреев, Л. Н. Собр. соч. : в 6 т. – М., 
1990. – Т. 1. – С. 5-40. 

Статья из собрания сочинений 

Выготский, Л. С. История развития высших психических функций 
[Текст] / Л. С. Выготский // Собр. соч. : в 6 т. – М., 1995. – Т. 3: Проблемы 
развития психики. – С. 2-328. 

Статья из сборника 

Хайруллина, Р. Х. Национально-культурная семантика языковых еди-
ниц [Текст] / Р. Х. Хайруллина // Международные Акмуллинские чтения : ма-
териалы Междунар. науч.-практ. конф., посвящ. М. Акмулле (22-23 мая 2008 г.) 
/ отв. ред. Н. М. Жанпеисова ; Актюбинский ун-т им. С. Баишева. – Актобе, 
2008. – С. 275-277. 

Статья из сериального издания 

Асадуллин, Р. М. Профессионально-педагогическое образование: 
проблемы модернизации [Текст] / Раиль Мирваевич Асадуллин // Педагоги-
ческий журнал Башкортостана. – 2008. - № 3 (16). – С. 5-8. 

РАЗДЕЛ, ГЛАВА 

Глазырин, Б. Э. Автоматизация выполнения отдельных операций в 
Word 2000 [Текст] / Б. Э. Глазырин // Office 2000 : 5 кн. в 1 : самоучитель / Э. 
М. Берлинер, И. Б. Глазырина, Б. Э. Глазырин. – 2-е изд., перераб. – М., 2002. 
– Гл. 14. – С. 281-298. 

РЕЦЕНЗИИ 

Гаврилов, А. В. Как звучит? [Текст] / Андрей Гаврилов // Кн. обозре-
ние. – 2002. – 11 марта (№ 10/11). – С. 2. – Рец. на кн.: Музыкальный запас. 
70-е : проблемы, портреты, случаи / Т. Чередниченко. – М. : Новое лит. обо-
зрение, 2002. – 592 с. 

 

Примеры принятых сокращений слов и словосочетаний по ГОСТ 
7.12-93 

 

Слово (словосочета-
ние) 

Сокращение Условия применения 

1 2 3 

Автор Авт.  

Автореферат Автореф.  



  

Авторское свидетель-
ство 

А.с.  

Академик Акад. При фамилии или названии уч-
реждения 

Ассоциация Ассоц.  

Библиотека Б-ка  

Введение Введ.  

Включительно Включ.  

Вопросы Вопр.  

Выпуск Вып.  

Высший Высш.  

Глава Гл. При цифрах и в примечаниях 

Город г. При названии 

Государственный Гос.  

График Граф.  

Депонированный Деп.  

Дискуссия Дискус.  

Диссертация Дис.  

Доклад Докл.  

Доктор Д-Р В названии ученой степени 

Дополнение Доп.  

Доцент Доц. При фамилии или названии уч-
реждения 

Ежедневный Ежедн.  

Журнал  Журн.  

Копия Коп.  

Лаборатория Лаб.  

Лист. л. При цифрах и в примечаниях 

Литература Лит.  

Математический Мат.  

Медицинский Мед.  

Месяц Мес.  

Механический Мех.  

Министерство М-во  

Младший Мл.  

Научный Науч.  

Национальный Нац.  

Общество О-во  



  

Около ок. При цифрах 

Ответственный Отв.  

Оформление Оформ.  

Патент пат.  

Перевод Пер.  

План Пл.  

Председатель Пред. При названии учреждения 

Приложение Прил.  

Примечание Примеч.  

Продолжение Продолж.  

Производственный Произв.  

Профессор Проф. При фамилии или названия уч-
реждения 

Раздел Разд. При цифрах и в примечаниях 

Республика Респ.  

Реферат Реф.  

Рецензия Рец.  

Санкт-Петербург СПБ В выходных данных 

Сборник Сб.  

Свыше Св. При цифрах 

Сельскохозяйственный С.-х.  

Серия Сер.  

Смотри См.  

Справочник Спр.  

Статистический Стат.  

Статья Ст.  

страница С. При цифрах 

Таблица Табл.  

Титульный лист Тит. л.  

Том Т. При цифрах 

Указатель Указ.  

Университет Ун-т  

Учебник Учеб.  

Факультет Фак.  

Филиал Фил.  

Часть Ч.  

Энциклопедия Энцикл.  



  

6. Процедура защиты и критерии оценки курсовой работы 

 

6.1. По завершению курсовой работы студент (автор) за 2 недели до защиты 

представляет руководителю на предварительную проверку. С учетом замечаний и 
предложений руководителя курсовая работа доводится и преобразовывается. Да-
лее за 1 неделю до защиты сдается на кафедру для получения «допуска к защите».  

6.2. На заседании кафедры назначается аттестационная комиссия во главе с за-
ведующим кафедрой для оценивания курсовых работ по пятибалльной системе.  

6.3. Защита курсовых работ проходит в виде фронтального выступления сту-
дента по теме исследования (не более 7 минут) и ответов на вопросы членов ко-
миссии.  

6.4. При выставлении коллегиальной оценки комиссией учитываются следую-
щие основные критерии: 

• актуальность темы исследования; 
• соответствие содержания работы теме; 

• глубина проработки материала; 

• правильность и полнота разработки поставленных вопросов; 

• • значимость выводов для последующей практической деятельности; 

• соответствие оформления курсовой работы стандартам. 
6.6. Лучшие курсовые работы по рекомендации руководителя могут быть 

предложены кафедрой на участие в конкурсах (грантах) в качестве научных ис-
следований (или методических разработок) и быть использованы в виде дидакти-
ческих материалов учебно-методических комплексов (УМК) дисциплин кафедры. 

6.7. Студенты, чьи работы были оценены неудовлетворительно, имеют право 
на выбор новой темы или доработку прежней, при этом им определяется новый 
срок её исполнения и защиты.  

6.8. Принятые курсовые работы преподавателем хранятся на кафедре или в 
методических кабинетах (фондах) на протяжении двух лет, а затем списываются в 
архиве университета по акту.  
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СОДЕРЖАНИЕ 

Введение …………………………………………………………………….. 3 

Глава I. Сведения из истории дизайна ……………………………………. 5 

ГлаваII. Теоретические положения и основные понятия ………………... 15 

Заключение ………………………………………………….……………… 24 

Литература ………………………...………………………………………... 25 

Приложение ………………………………………………………………… 30 

Введение  содержит актуальность, новизну темы исследования, цель и 
задачи курсовой работы, методы исследования, гипотезу (1,5-2 стр.) 

Глава 1. Сведения из истории дизайна: хронология событий, основные 
исторические этапы, информация о известных дизайнерах и исследователях; 
иллюстративный материал выносится в приложение (10-12стр.). 

Глава 2. Теоретические положения и основные понятия по теме с выяв-
лением технологий, методов и способов проектирования; иллюстративный 
материал выносится в приложение (12-15 стр.). 

Заключение содержит выводы о проведении исследования, указание о 
возникших сложностях при выполнении курсовой работы по формообразо-
ванию и рекомендации о путях их решения (1-3 стр.). 

 Литература размещается в алфавитном порядке и нумеруется, оформ-
ляется четко по требованиям написания литературных источников, предъяв-
ляемым к научной работе (не менее 12 источников).  

Приложение содержит фотоматериал из истории и теории, распечатан-
ный в цвете на формате А4. 
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АБРИС — совпадает по смыслу с понятием 
контура.

АВАНГАРД авангардизм — стремление 
порвать с реалистическим искусством, создать 
нечто противоречащее установившимся 
нормам художественного вкуса и эстетическим 
понятиям. Модернистские установки 
— отрицание культурного наследия, 
преувеличение роли субъективного начала и 
формы в искусстве. Первым последовательно 
модернистским художественным 
направлением был кубизм, заменивший 
принцип познания действительности 
средствами искусства формальным 
экспериментаторством.

АВАНГАРДИЗМ (авангард) — совокупное 
наименование художественных тенденций, 
более радикальных, чем модернизм. 
Их ранний рубеж в изобразительном 
искусстве 1910-х гг. обозначен фовизмом и 
кубизмом. Соотношение авангардистского 
искусства с предшествовавшими стилями, с 
традиционализмом как таковым было особенно 
резким и полемичным. Приведя к мощному 
обновлению всего художественного языка, 
авангардизм придал особую масштабность 
утопическим надеждам на возможность 
переустройства общества посредством 
искусства, тем более, что его расцвет совпал с 

волной войн и революций. Во второй половине 
20 в. его основные принципы подверглись 
резкой критике в постмодернизме.

АКАДЕМИЗМ — оценочный термин, 
относимый к тем направлениям в 
искусстве, представители которых 
целиком ориентируются на установленные 
художественные авторитеты, полагают 
прогресс современного искусства не в живой 
связи с жизнью, а в наибольшем приближении 
его к идеалам и формам искусства 
прошлых эпох, и отстаивают абсолютные, 
не зависящие от места и времени, нормы 
прекрасного. Исторически академизм связан 
с деятельностью художественных учебных 
заведений — академий, воспитывавших 
молодых художников в духе не рассуждающего 
следования образцам искусства античности 
(см.) и итальянского Возрождения. 
Зародившись впервые в Болонской академии 
XVI в., эта тенденция получила широкое 
развитие в академиях последующего времени; 
она была свойственна и русской Академии 
художеств XIX в., что и вызвало борьбу с А. 
передовых художников-реалистов.

АКТУАЛЬНОСТЬ БРЕНДА — Уровень 
востребованности бренда, его соответствие 
ключевым потребностям, характеристикам и 
мотивациям целевой аудитории.

а
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АЛЛЕГОРИЯ (греч. allegoria — иносказание) 
— изображение отвлеченной идеи (понятия) 
посредством образа. Смысл аллегории, 
в отличие от многозначного символа, 
однозначен и отделен от образа; связь 
между значением и образом устанавливается 
по сходству (лев — сила, власть или 
царственность). Как троп аллегория 
используется в баснях, притчах, моралите; 
в изобразительных искусствах выражается 
определенными атрибутами (правосудие — 
женщина с весами).

АНАМОРФОЗА (греч. аna — на, сверх 
и morfe — форма) —эффект наложения 
одного изобразительного мотива на другой, 
их зрительного слияния, напр., морской 
волны и рисунка камня, человеческого 
тела и древесного ствола. Характерен как 
для природы, так и для искусства (особо 
популярен в современной рекламе).

АРТ-ДИЗАЙН— дизайн штучный, 
концептуальный, элитный.

АТРИБУТ БРЕНДА — внешняя форма бренда, 
воспринимаемая органами чувств человека 
и обеспечивающая узнавание (цвет, форма, 
композиция, образ и т.п.)

БАУХАУС (нем. Bauhaus) — высшая 
школа строительства и художественного 
конструирования, учебное заведение, 
существовавшее в Германии с 1919 по 1933, 
а также художественное объединение, 
возникшее в рамках этого заведения, и 
соответствующее направление в архитектуре 
и дизайне 20-х годов.
БАННЕР — рекламный носитель в Интернет в 
виде информационного блока определенного 
размера. Обычно баннер является ссылкой 
наресурс рекламодателя.

БИЛЛБОРД (англ. Billboard, рекламный щит) 
— термин используется для описания вида 
наружной рекламы, устанавливаемой вдоль 
трасс, улиц. Щит представляет собой раму, 
обитую листами оцинкованной стали или 
фанеры, покрытую атмосфероустойчивыми 
составами, закреплённую на опоре. Появился 
этот термин в США, когда ряд компаний 
начали вывешивать свои рекламные плакаты 
«биллы» на деревянных конструкциях.

БРЕНД (англ. brand — клеймо) —дизайн, 
разработанный для определённого товара 
в стиле, отличающимся и выделяющий его 
на рынке сбыта, посредствам упаковки, 
графических знаков, логотипов и мультимедиа 
технологий. Следуя из определения можно 
выявить очень важный аспект: бренд 

а б
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создаётся с целью разграничения нового 
продукта, от товаров заменителей. Это 
основная задача бренда. Название товара или 
бренда — это название, с помощью которого, 
потребитель отличает данный товар или 
группу товаров от товаров заменителей. Для 
нейминга брендов существуют некоторые 
правила, следование которым определяет 
успешность товара на рынке.

БРЕНД (по Ф. И. Шаркову, В. А. Ткачеву) — это 
имя (название) объекта сбыта (фирмы, товара, 
услуги, идеи, личности и т.д.), особенностями 
которого являются повсеместная известность 
и глубокая укорененность в массовом 
сознании.

БРЕНД (по Т. Гэду) —  «всего лишь паутина 
отношений между компанией, ее партнерами 
и клиентами. Отношения строятся на основе 
набора ценностей и представлений о мире».

БРЕНД (по Ф. Котлеру) — название, 
термин, знак, символ или дизайн, а также 
их комбинации, которые предназначены 
для идентификации товаров и услуг одного 
продавца или группы продавцов и для 
отличия их от товаров и услуг конкурентов.

БРЕНД (по Й. Кунде) —  «это синоним полного 
описания компании. Это компания выступает 

в качестве бренда — или корпоративного 
бренда. Бренд — это точка фокусирования 
экономики ценностей и заметный голос в 
непрерывном диалоге с потребителями».

БРЕНДИНГ — это деятельность по созданию 
долгосрочного предпочтения к товару, 
основанная на совместном усиленном 
воздействии на потребителя всех элементов 
бренда и  брендинговой политики компании.

БРЕНД БУК - Бренд-бук — это документ, 
содержащий ряд инструкций и рекомендаций 
по позиционированию компании и её 
самоидентификации. Бренд-бук постулирует 
отдельные слагаемые имиджа компании 
с целью формирования её устойчивой 
положительной репутации среди целевых 
клиентов. Фактически, бренд-бук — это 
документ, описывающий основные алгоритмы 
формирование клиентской лояльности в 
рамках процесса создания бренда¬¬.

БРОУДИ НЕВИЛ (Neville Brody, 1957.) — 
английский дизайнер-график, Один из 
лидеров постмодернистской «новой волны» 
80-х, абсолютный законодатель мод в 
графическом языке 90-х. Культовый арт-
директор и иллюстратор журнала «The Face».

б
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ВХУТЕМАС— Высшие Государственные 
художественно-технические мастерские 
(произн.: «Вхутэмас») — наименование 
московского художественного вуза в 
период с 1920/21 по 1926/27 учебный год. 
ВХУТЕМАС образовался путем слияния 
Первый государственных свободных 
художественных мастерских со Вторыми (см. 
Государственные свободные художественные 
мастерские), т.е. бывшего Строгановского 
училища с бывшим Училищем живописи, 
ваяния и зодчества. ВХУТЕМАС включал 
факультеты: живописный, полиграфический, 
скульптурный, архитектурный, текстильный, 
керамический, деревообделочный и 
металлообрабатывающий. Программы 
ВХУТЕМАСа были разработаны 
формалистическим «Институтом 
художественной культуры», решительно 
отрицавшем идейно-образную сущность 
искусства. К концу 1921- началу 1922 г. 
на живописном факультете появились 
реалистические мастерские А.Е. Архипова, 
Д.Н. Кардовского и класс анатомического 
рисования Д.А. Щербиновского. В 1926/27 
учебном году ВХУТЕМАС был переименован 
во ВХУТЕИН (Высший государственный 
художественно-технический институт). 
Вхутемасом назывался также ленинградский 
художественный вуз (бывш. Академия 
художеств) в период с 1923 по 1925 гг.

ГАММА ЦВЕТОВАЯ — в изобразительном 
искусстве наименование внешних цветовых 
особенностей колорита (см.), характеристика 
«оптической» закономерности, которая 
объединяет основные цветовые оттенки 
произведения. Как правило, этот термин 
сопровождается обычными для цвета 
определениями (так как цветовую гамму 
называют теплой, горячей, холодной, яркой, 
блеклой, светлой и т.д.)

ГЕОМЕТРИЧЕСКАЯ АБСТРАКЦИЯ— 
один из видов абстрактного искусства, 
предпочитающий композиции, в основе 
которых — строгая ритмика геометрических 
или (в скульптуре) стереометрических фигур. 
Ее ранние варианты (отчасти орфизм Р. 
Делоне и Ф. Купки, а также супрематизм К. С. 
Малевича и неопластицизм П. Мондриана) 
сочетают рационализм с романтикой, тяготея 
к построению «абсолютных» красочно-
графических монументальных символов, 
выражающих мистические законы космоса. 
В то же время геометрическая абстракция 
впитала в себя и технократический пафос 
конструктивизма.

ГЕРБ — геральдическое изображение, 
включающее в себя, как правило, такие 
атрибуты, как шлем и крест. Происхождение 
словосочетания «coat of arms» (герб) в 

в г
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английском языке связано с историческими 
событиями: средневековые рыцари носили 
одеяние, которое, защищая от палящих лучей 
солнца, одновременно содержало эмблему 
и цвета, которые принадлежали роду их 
владельца. Одеяние покрывало и оружие 
(«coat оf arms» — одеяние оружия). Отсюда 
же происходит и английское слово «turncoat» 
(дословно, «повернуть одеяние»), означающее 
измену своей партии, принципам или отказ от 
верности. Поначалу слово относилось к тем, 
кто намеренно прикрывал изображение своей 
эмблемы.

ГРАВЮРА (франц. Gravure, от graver — 
вырезать) —  в изобразительном искусстве 
раздел графики, включающий произведения, 
исполненные посредством печатания 
с гравированной доски. Отдельное 
произведение соответствующего раздела 
графики также называется гравюра. Гравюра 
называется оригинальной, если она целиком, 
включая всю обработку доски, исполнена 
самим художником. Гравер — мастер, 
занимающийся любой разновидностью 
гравирования по металлу, стеклу, камню, 
дереву, линолеуму и пр.

ГРАФИКА (франц. Graphique — линейный, 
от греч. GraphO — пишу, рисую) —  один 
из видов изобразительного искусства, 

близкий живописи со стороны содержания 
и формы, но имеющий свои собственные 
конкретные задачи и художественные 
возможности. В отличие от живописи, 
основным изобразительным средством 
графики является однотонный рисунок (т.е. 
световая линия, светотень): роль цвета в 
ней остается сравнительно ограниченной. 
Со стороны технических средств графика 
включает в себя рисунок в собственном 
смысле слова — во всех его разновидностях. 
Как правило, произведения графики 
исполняют на бумаге, изредка применяются 
и другие материалы (например, шелк или 
пергамент). В зависимости от назначения 
и содержания, графика подразделяется на 
станковую, которая охватывает произведения 
самостоятельного значения, не требующие 
для раскрытия своего содержания связи 
с литературным текстом; книжную и 
журнально-газетную. Рисунки, сделанные 
карандашом, тушью или углём — всё это 
графика.

ГРАФФИТИ (итал., «graffio» — царапать 
— впервые слово стало употребляться по 
отношению к надписям, найденным при 
раскопках города Помпеи в 1755 году, когда 
город был расчищен от вулканического 
пепла, под которым был погребен после 
извержения Везувия в 79 году н. э.

г
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ГРАФЕМА — письменный символ, 
используемый для того, чтобы выразить 
единицу речи — фонему. Примером могут 
служить 26 букв английского или 32 буквы 
русского алфавита.

ГРАФИЧЕСКИЙ ДИЗАЙН — 
проектирование символов-знаков, 
логотипов, услуги дизайнеров, 
проектирующих полиграфическую 
продукцию и тд.

ГРОТЕСК (франц. Grotesque, буквально 
— причудливый; комичный). — шрифт 
без засечек. Первый наборный шрифт 
этого класса был создан в 1816 году. Он 
применялся для привлечения внимания 
в заголовках рекламы. Прародителем 
современных типографских гротесков 
считается шрифт Акциденц Гротеск, 
разработанный в 1896 году неизвестным 
художником для фирмы Berthold.

ДАДАИЗМ— Модернистское течение в 
литературе, изобразительном искусстве, 
дизайне, театре и кино. Зародилось 
во время Первой мировой войны в 
нейтральной Швейцарии, в Цюрихе. 
Существовало с 1916 по 1922 г.

ДИЗАЙН. ОПРЕДЕЛЕНИЕ ДИЗАЙНА—
принятое в 1964 году международным 
семинаром по дизайнерскому образованию 
в Брюгге: «Дизайн — это творческая 
деятельность, целью которой является 
определение формальных качеств 
промышленных изделий. Эти качества 
включают и внешние черты изделия, 
но главным образом те структурные и 
функциональные взаимосвязи, которые 
превращают изделие в единое целое как 
с точки зрения потребителя, так и с точки 
зрения изготовителя.»

ДИЗАЙН УПАКОВКИ — процесс 
проектирования, или оформления упаковки 
продукта в соответствии с утвержденными 
визуальными константами торговой марки 
бренда, к которому относится продукт. 
В широком смысле – самостоятельная 
художественная дисциплина со своими 
законами, историей и канонами.

ДОМИНАНТА — (лат. dominans, dominantis) 
— господствующий. Доминировать — 
господствовать, преобладать; возвышаться 
(над окружающей местностью). В графическом 
дизайне — самый активный, контрастный 
элемент в композиции листа.

г д
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ДЕВИД КАРСОН (род. 1950 г.) — одна из 
ярчайших фигур в мире современного 
графического дизайна. «Newsweek» 
утверждал, что Карсону удалось «полностью 
изменить представление общества о 
графическом дизайне». Невил Броуди, 
увидав его работы в 1994 г., сказал, что они 
сигнализируют о кончине типографики. 
После этого,  Дэвид Карсон  получил титул 
«могильщик типографики», став одним из 
родоначальником стиля Гранж (англ. Grunge, 
букв. Грязь) в дизайне. 

ДЕКАДЕНТСТВО (франц. decadence; от 
средневекого лат. decadentia — упадок) —
обозначение течения в литературе и искусстве 
кон. 19 — нач. 20 вв., характеризующегося 
оппозицией к общепринятой «мещанской» 
морали, культом красоты как самодовлеющей 
ценности, сопровождающимся нередко 
эстетизацией греха и порока, амбивалентными 
переживаниями отвращения к жизни 
и утонченного наслаждения ею и т. д. 
(французские поэты Ш. Бодлер, П. Верлен, А. 
Рембо и др.; журнал «Декадент», 1886-89; см. 
Символизм). Понятие декаданса — одно из 
центральных в критике культуры Ф. Ницше, 
связывавшего декаданс с возрастанием роли 
интеллекта и ослаблением изначальных 
жизненных инстинктов, «воли к власти».

ЖАНР (франц. Genre — род, вид) — в 
изобразительном искусстве: понятие, 
характеризующее область искусства, 
ограниченную определенным кругом тем. 
Различают, в основном, жанр исторический, 
бытовой, батальный; жанр портрета, пейзажа, 
натюрморта. Понятие жанра сложилось 
в XV — XVI вв.: разделение искусства на 
отдельные жанры способствовало более 
глубокому изучению и отражению в искусстве 
действительности, а также выработке и 
развитию необходимых для этого средств. 
Современное понятие жанра оказывается 
особенно развитым на почве станковой 
живописи. В скульптуре подразделения на 
жанр почти не существует, т.к. здесь в основу 
классификации кладется скорее целевое 
назначение скульптурного произведения, чем 
тематический принцип. Но и тут сохраняется 
все же устойчивый тематический жанр 
портрета.

ЗНАК (фр., «signe»; лат., «signum» — отметка) 
— созданное человеком изображение, 
смысл которого известен. С 15 века слово 
«sign» стало встречаться в качестве глагола 
«подписывать», причем подписью был 
крест, которым, согласно профессору 
Уикли, «большинство из наших предков 
«подписывали» письма в конце вместо того, 
чтобы ставить свои имена». В настоящее 

д ж
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время словом «sign» обозначается как любое 
графическое изображение, передающее 
какое-либо специальное сообщение 
(например, математический знак), так и жест, 
выражающий какую-либо информацию или 
команду. 

ЗОЛОТОЕ СЕЧЕНИЕ (золотая пропорция, 
деление в крайнем и среднем отношении, 
гармоническое деление), деление отрезка 
АС на две части таким образом, что большая 
его часть АВ относится к меньшей ВС 
так, как весь отрезок АС относится к АВ 
(т. е. АВ : ВС = АС : АВ). Приближенно это 
отношение равно 5/3, точнее 8/5, 13/8 и т. д. 
Принципы золотого сечения используются 
в архитектуре и в изобразительных 
искусствах. Термин «золотое сечение» ввел 
Леонардо да Винчи.

ЗАГМАЙСТЕР СТЕФАН (род. 1960 г. Австрия) —  
самая яркая звезда в мировом графическом 
дизайне 2000-х. Дизайнер был удостоен наград 
практически всех международных фестивалей 
дизайна, включая 2 Grammy (в 2005 и в 2010). 
Клиентами его студии являются мега-бренды, 
как HBO, Guggenheim Museum, Rolling Stones, 
Aerosmith и другие легендарные музыкальные 
коллективы.

ИЕРОГЛИФ (греч., «хиерос» — святой, 
«глифен» — вырезать, «грамма» — буква) 
— употреблялось греками для обозначения 
«священных знаков» — символов, вырезанных 
на камнях древними египтянами. С конца 
19 века это слово также используется для 
обозначения знаков в виде рисунков, 
таких, как у майя или ацтеков. Также этим 
словом обозначаются буквы или символы с 
тайным значением и какие- нибудь с трудом 
понимаемые надписи.

ИЛЛЮСТРАЦИЯ — визуализация текста 
в книге, журнале, газете. Иллюстрация 
используется для: передачи эмоциональной 
атмосферы художественного произведения, 
визуализации образов героев повествования, 
демонстрации описываемых объектов, а 
также отображения пошаговых инструкций в 
технической документации.

ИНЖЕНЕРНАЯ ПСИХОЛОГИЯ— отрасль науки, 
изучающая психологические особенности 
труда человека при взаимодействии его 
с техническими средствами в процессе 
производственной и управленческой 
деятельности; результаты изысканий 
используются для оптимизации деятельности 
людей в системах «человек-машина», а также 
в эргономике при проектировании новых 
технических средств и технологий.

з и
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ИОГАННЕС ИТТЕН (1888 г., - 1967 г., Цюрих, 
Швейцария) —  швейцарский художник, 
теоретик нового искусства и блестящий 
педагог дизайна. Получил всемирную 
известность благодаря сформированному 
им учебному курсу Баухауза, так 
называемому форкурсу, который лёг в 
основу преподавания многих современных 
дизайнерских  учебных заведений.  Автор 
книг: « Искусство цвета» и «Искусство 
формы».

ИНТЕРЛИНЬЯЖ (от фр. interligne; «написанное 
между строк») — междустрочный пробел, 
расстояние между базовыми линиями 
соседних строк.

ИСКУССТВО ДЛЯ ИСКУССТВА (чистое 
искусство) — название ряда эстетических 
концепций, утверждающих самоценность 
художественного творчества, независимость 
искусства от политики и общественных 
требований. Идеи искусства для искусства 
оформились в теорию к сер. 19 в. (Т. Готье, гр. 
Парнас во Франции).

КАЛЛИГРАФИЯ — искусство красивого, 
правильного письма; слово происходит 
от греческого «каллос» — красота. 
Противоположность — «какографии»  — 
плохому, неразборчивому изображению букв.

КАКОГРАФИЯ — (греч., «какос» — плохо) 
– «неверная» каллиграфия, письмо 
с нарушением классических правил 
написания букв, небрежное письмо, дурно 
выглядящее, грязное. Часто используется в 
постмодернистской типографике для придания 
буквам особой, девиантной  эмоциональности.

КАТАЛОГ (позднелат. catalogus — перечень, 
список). Указатель художников или 
произведений искусства в алфавитном 
порядке. Рекламный каталог — 
брошюрованное издание, содержащее 
фотоизображение товара и краткое описания 
к нему.

КЕРНИНГ (англ. kerning) при вёрстки текста — 
изменение интервала между буквами, с целью 
достижения равномерности и визуальной 
гармонии в наборной строке.

КОВОРКИНГ (англ. co-working — совместно 
работающие) — это актуальная модель 
организации рабочего пространства 
фрилансера, в которой участники, оставаясь 
независимыми, используют общее помещение 
для своей деятельности. Услугами коворкингов 
обычно пользуются программисты, дизайнеры 
и другие начинающие предприниматели.

и к
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КЛИНОПИСЬ (англ.,»cuneiform» — клинопись) 
— происходит от латинского «cuneus» — 
острие. Понятие ввел Томас Хайд, профессор 
Оксфордского университета (1636-1703) для 
обозначения письменности, в которой знаки 
наносились на глину заостренными палочками.

КИТЧ — примитивный, тупой (кухонный) 
«дизайн», в настоящее время определение 
носит оттенок пренебрежения и презрения. 
Этот стиль широко используется в 
современной рекламе, ориентированной на 
широкого (народного) потребителя. Слово 
появилось в 1860-1870-е годы в Германии 
(Мюнхене) и означало переделку старой 
мебели, обновление с оттенком обмана: 
продавать старое как новое.

КОМПИЛЯЦИЯ — соединение 
результатов чужих исследований, идей без 
самостоятельной обработки источников, 
а также сама работа, составленная таким 
методом. Творческий метод в современном 
дизайне.

КОММЕРЧЕСКАЯ РЕКЛАМА — под 
определение коммерческой рекламы 
подпадают такие типы реклам, как: реклама 
торговой марки, торгово-розничная реклама 
и реклама с обратной связью. Количество 
носителей во всех этих видах рекламы 

бесконечно велико.

КОМПОЗИЦИЯ — (лат. compositio) — 
сочинение, составление; соединение, связь. 
В литературе и искусстве — построение 
(структура) художественного произведения, 
расположение и взаимосвязь его частей, 
обусловленные идейным замыслом и 
назначением произведения. В архитектуре 
— связанные между собой в едином 
композиционном построении несколько 
зданий. Композиции произведения 
изобразительного искусства — это 
размещение на полотне людей и предметов. 
В графическом дизайне — расположение 
и взаимосвязь отдельных графических 
элементов на листе.

КОНСТРУКТИВИЗМ— направление в 
изобразительном искусстве, архитектуре 
и дизайне 20 в., поставившее своей целью 
художественное освоение возможностей 
современного научно- технического 
прогресса. В зодчестве тесно примыкает 
к рационализму и функционализму. 
Сложилось в 1910-е гг., прежде всего на 
базе кубизма и футуризма, разделившись 
вскоре на два обособленных (хотя и 
постоянно взаимодействующих) потока: 
«конструктивизм социальный», тесно 
связанный с задачами «социальной 

к
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инженерии», создания нового человека 
путем радикального преобразования 
окружающей его предметно-материальной 
среды. Ярчайшими представителями 
конструктивизма в графическом дизайне 
были (в СССР) В. Маяковский и В. Родченко.

КОНЪЮНКТУРА — создавшееся 
положение, обстановка в некоторой области 
общественной жизни. Применимо к дизайну, 
понимание конъюнктуры – способность 
дизайнера улавливать ожидания целевой 
аудитории, и через приемы художественной 
выразительности, воплощать их в объекте 
дизайна.

КОНЦЕПТУАЛЬНОЕ ИСКУССТВО—течение 
в авангардистском искусстве 1960-90-
х гг., поставившее целью переход от 
создания художественных произведений к 
воспроизводству «художественных идей» 
(т. н. концептов), которые инспирируются 
в сознании зрителя с помощью надписей, 
безличных графиков, диаграмм, схем и т. п.

КОПИЯ (лат. Copia — множество, запас) — 
художественное произведение, повторяющее 
другое произведение с целью воспроизвести 
его как можно точнее. Полноценная копия 
должна соответствовать оригиналу как 
размером и техническими средствами, так и 

качеством исполнения. На практике данный 
термин применяется к произведениям 
различных свойств и достоинств. Копия, 
исполненная автором оригинала, часто носит 
специальное наименование дублета, реплики, 
повторения.

КУБИЗМ (франц. cubisme, от cube — куб) — 
авангардистское течение в изобразительном 
искусстве 1-й четв. 20 в. Развивалось во 
Франции (П. Пикассо, Ж. Брак, Х. Грис ), 
в других странах. Кубизм выдвинул на 
первый план формальные эксперименты 
— конструирование объемной формы на 
плоскости, выявление простых устойчивых 
геометрических форм (куб, конус, цилиндр), 
разложение сложных форм на простые.

КУРСИВ — печатный шрифт с наклоном 
основных штрихов приблизительно на 15° 
и скругленными формами штрихов и их 
соединений, несколько напоминающий 
рукописный. Используется большей частью 
как вид выделительного начертания в 
шрифтовом наборе текста.

ЛЕТТЕРИНГ (англ., «lettering» — надпись) 
— нарисованная вручную, а не на основе 
сконструированного шрифта надпись. 
Шрифтовая композиция.

к
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ЛИГАТУРА (лат., «ligaturе» — связывать) 
— печатный знак, представляющий собой 
комбинацию двух или более знаков. Как 
художественный прием, лигатура получила 
распространение в создании оригинальных 
начертаний логотипов газет в начале XIX века 
в Европе.

ЛИТОГРАФИЯ — широко распространенная 
разновидность графической техники, 
связанная с работой на камне (плотный 
известняк) или заменяющей его 
металлической пластине (цинк, алюминий). 
Ли- тография исполняется художником на 
поверхности камня жирным литографским 
карандашом и специальной тушью. Вслед за 
травлением камня кислотой рисунок смывают; 
взамен наносится типографская краска. Ее 
накатывают валиком по увлажненному камню. 
Печатание производят на специальном станке 
(см. также автолитография).

ЛОГОГРАММА (греч., «логос» — слово) — 
любой символ, знак и т. д., который заменяет 
слово: например, & вместо «и», # вместо 
«номер» (в США). Использование знаков 
вместо слов называется логографией.

ЛОГОТИП (греч., — отпечаток слова) — 
термин, обозначающий в 19 веке небольшие 
печатные формы, содержащие две или 

несколько букв (например, вместо «and» — 
& ), созданные в целях ускорения набора; 
позднее так стали называться адреса, 
названия или торговые марки, отлитые 
в виде печатной формы единым куском. 
В наши дни это слово часто сокращают 
до слова «лого» и им называют торговую 
марку, что вносит определенную путаницу. 
Можно принять одно из распространенных 
определений, где логотипом в торговой 
марке, является её буквенное обозначение, а 
знаком — изобразительное. В современной 
дизайнерской практике «логотип компании», 
представляет собой название, инициалы, 
монограмму или иное знаковое изображение, 
выполненное с использованием тех или иных 
приемов стилизации графического дизайна.

ЛОГВИН АНДРЕЙ (род. В 1964 году)— русский 
плакатист, художник-график, дизайнер в 
области графического дизайна и рекламы. 
Академик графического дизайна и член 
Alliance Graphique International.

ЛЮДВИГ ХОЛЬВАЙН (1874-1948), Германия. 
Его причисляют к самым выдающимся 
Европейским плакатистам первой половины 
XX века. Его приемы работы с цветом 
и композицией в плакате, вдохновили 
многих дизайнеров на подражание, его 
художественный метод оставался актуальным 

л
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в Европе аж до 60-х годов. Считается, что 
Хольвайн, на ряду с другими мастерами, 
такими как режисер Лене Рефенштайн  и 
фотограф Генрих Гофман создали визуальный 
имидж третьего рейха.

МАРКА СЕМЕЙСТВА ТОВАРОВ (house mark) — 
совокупность групп товаров обозначающихся 
одним конкретным брендом.

МИНИАТЮРА (фр. Miniature, итал. Miniatura; 
от лат. Minium — киноварь, сурик). В 
изобразительном искусстве: цветной или 
одноцветный рисунок, выполненный на 
страницах рукописной книги с целью 
иллюстрирования текста и украшения. 
В истории искусства миниатюра 
играла временами значительную роль 
(западноевропейское средневековье, 
Византия, Индия, Иран, Средняя Азия, 
Азербайджан). В Древней Руси книжная 
миниатюра была известна с конца XIV века. 

МОДЕРН (франц. moderne — новейший, 
современный) — стилевое направление в 
европейском искусстве кон. 19 — нач. 20 
вв. Представители «модерна» использовали 
новые технико-конструктивные средства, 
свободную планировку, своеобразный 
декор для создания необычных, 
подчеркнуто индивидуализированных 

объектов дизайна, все элементы которых 
подчинялись единому орнаментальному 
ритму и образно-символическому замыслу. 
Стилистику искусства «модерна» отличают 
декоративный ритм гибких текучих линий, 
стилизованный растительный узор.

МИНИМАЛИЗМ  —  стиль 
в дизайне, характеризующийся 
лаконичностью выразительных 
средств, простотой и ясностью 
композиции. Истоки минимализма лежат 
в конструктивизме и функционализме. 
Термин «минимализм» впервые  был 
введен применительно к творчеству 
американского постживописного 
абстракциониста Френка Стеллы в 50-е 
года.

МОНОГРАММА (греч.,- простая линия) 
— сначала означала изображение, 
нарисованное одной линией, позднее 
— знак, составленный из двух или более 
связанных букв, обычно инициалы; в 
наши дни так называются буквы или 
изображения, которые ставят на предметах 
обихода для указания на их владельца.

МЭТПЕЙТИНГ(Matte Painting) — термин, 
обозначающий крупномасштабные 
рисованные изображения, используемые 

м
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в кинематографе, на телевидении и в 
производстве компьютерных игр для 
создания в кадре иллюзии окружающей 
среды, которую по каким-либо причинам 
невозможно снять на натуре, или 
воспроизвести с помощью декораций. 
Искусство Matte Painting — это создание 
фотореалистичного изображения, 
создающего иллюзию живой натуры, 
тем не менее, несущего на себе следы 
искусственности (рукотворности).

НАГРУДНЫЙ ЗНАК — появился как нашивка 
на одежде, служившая отличительным 
знаком слуг или тех, кто следовал за королем 
или лицом королевского рода. Теперь 
используется как знак принадлежности к 
определенному общественному слою, к 
школе, университету, организации и т. д., или 
для того, чтобы обозначить ранг.
 
НАЗВАНИЕ ТОВАРА  (trade name) — это 
название, с помощью которого, потребитель 
отличает данный товар или группу товаров от 
товаров заменителей.

НЕОПЛАСТИЦИЗМ (гол. neoplasticism) 
— течение в голландском искусстве, 
связанное с архитектурно- художественным 
журналом «Стиль» (1917-28). Выдвигало 
идею «универсальной гармонии», 

воплощенной в «чистой», геометризованно 
обобщенной форме. Дав плодотворные 
результаты в архитектуре и художественной 
промышленности (П. Ауд, Г. Ритвелд), 
неопластицизм в станковом искусстве (П. 
Мондриан ) выразился в создании одного 
из вариантов абстрактной живописи — 
комбинациях крупных прямоугольных 
плоскостей, окрашенных в основные цвета 
спектра.

НОВАЯ ВОЛНА, (англ. New Wave) — термин, 
обычно использующийся для обозначения 
некоторых направлений в искусстве и дизайне 
второй половины 20 века. Термин «Новая 
волна», происходит от французского термина 
Nouvelle Vague, обозначавшего направление в 
кинематографе Франции конца 1960-х годов.

ОРИГИНАЛ (от лат. Originalis — 
первоначальный). В области изобразительного 
искусства — подлинное художественное 
произведение в отличие от подделки, 
копии (см.) или репродукции. Термин 
оригинал употребляется и как обозначение 
художественного произведения, служащего 
образцом для копии. В этом смысле слова 
оригиналом может быть любое, в том числе и 
не подлинное произведение.

ОРНАМЕНТ— слово «орнамент» образовано 

н
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от латинского слова «ornamentum», которое 
переводится как «украшение». Орнаментом 
называют узор, с повторяющимися в 
определённом порядке рисунками.

ПАЛИТРА—это тонкая деревянная дощечка 
прямоугольной или овальной формы с 
отверстием . Палитра нужна художникам 
для работы масляными красками. Художник 
держит палитру в левой руке, вставив в 
отверстие большой палец. По краю палитры 
он выдавливает из тюбиков краски, а в 
середине палитры смешивает краски, 
добиваясь нужного цвета. У каждого 
художника есть свои любимые цвета. Одним 
нравятся писать картины, не используя 
много разных красок. А другие предпочитают 
разнообразие и яркость цветов в своих 
работах. В первом случае про художника 
говорят, что у него «сдержанная палитра». А 
во втором — «богатая, яркая палитра». То есть 
палитрой ещё называют и краски, которые 
художник и дизайнер использует в своей 
работе.

ПЕТРОГЛИФ (от лат., «petra» — камень) 
— высеченные на скалах изображения, 
относящиеся к доисторическому периоду.

ПЕТРОГРАММА - рисунок или надпись на скале.
ПЕЧАТЬ (восходит к лат., » sigillum») — 

печать, а это, в свою очередь, служит 
уменьшительным от «signum» — знак) 
— обычно выгравированная в металле 
эмблема или знак, используемая для 
оттиска на бумаге или сургуче как символ 
идентификации владельца или полученных 
полномочий. История использования 
печатей восходит примерно к 3 
тысячелетию до н. э., к искусству древних 
шумеров, чьи печати представляли собой 
вырезанные на камне пиктограммы, 
идентифицировавшие владельца; оттиск 
наносили на сырой глине, поворачивая 
грани печати по кругу.

ПИКТОГРАММА — стилизованное и легко 
узнаваемое графическое изображение, 
упрощенное с целью облегчения 
визуального восприятия. Ее цель 
заключается в усилении характерных черт 
изображаемого предмета. Схема проста: 
увидел — узнал — понял. Увидел потому, 
что она привлекла внимание; узнал то, что 
изображено на ней; понял, что же именно 
она хочет тебе сообщить. Пиктограмма (лат., 
» pictus» — нарисованный) — изображение, 
используемое в качестве символа в 
ранних системах письменности. Например, 
полумесяц используется как обозначения 
луны, волнистые линии — в качестве 
обозначения воды. Обычно это знак, 

п
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соответствующий какому-либо объекту; 
используется с целью предоставления 
более конкретной информации, 
подчеркивающей его типичные черты. 
Отсюда, пиктографическая форма 
письма -письменность, использующая 
пиктограммы, искусство записи событий 
или выражения идей рисунками, а также 
изображение статистических данных и 
соотношений графиками, диаграммами, 
символами и подобными способами.

 ПЛАВНИКОВЫЙ СТИЛЬ — условное 
название течений в автомобильном дизайне, 
существовавших на рубеже пятидесятых и 
шестидесятых годов XX века. Изначально 
плавниковый стиль был характерен 
для продукции североамериканских 
производителей автомобилей, но 
впоследствии он распространился 
повсеместно, и в других частях света 
просуществовал намного дольше, чем в самой 
Америке.

ПОСТЕР — или более привычное для нас — 
плакат — крупноформатное, изображение, 
сделанное в рекламных, агитационных, 
информационных или просветительских 
целях. В теории графического дизайна 
— постер это сведенное в четкую 
визуальную формулу рекламное сообщение, 

предназначенное для побуждения получателя 
сообщения на конкретные действия. С 
точки зрения особенностей плаката, как 
рекламоносителя, он может выступать 
в виде рекламной полосы в печатном 
издании, уличного лайтбокса, придорожного 
щита (биллборда) или просто афиши. С 
содержательной точки зрения, плакат 
должен соединять в цельную композицию 
ряд элементов графического дизайна, 
находящихся в определенной взаимосвязи 
друг с другом, а именно: крупное, рисованное 
или фотографическое изображение, слоган, 
расшифровывающий рекламное сообщение и 
элементы фирменного стиля рекламодателя 
(знак и логотип).

ПЛАГИАТ—Выдача чужого произведения за 
своё или незаконное опубликование чужого 
произведения под своим именем, присвоение 
авторства.

ПЛАКАТ — (см. Постер)

ПОВТОРЕНИЕ — в изобразительном искусстве 
и дизайне: авторская копия художественного 
произведения в размере оригинала (иногда 
меньше его). Повторение может отступать от 
оригинала во второстепенных деталях. Ср. 
дублет, реплика, вариант.

п
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ПОП-КУЛЬТУРА — Формы развлечения, 
которые находят свое применение на 
рынке товаров массового производства. 
Поп-культура может включать в себя 
такие явления, как быт, развлечения, 
средства массовой информации и т. п. 
Содержание массовой поп-культуры 
обусловлено ежедневными стремлениями 
и потребностями, составляющими жизнь 
большинства населения (т. н. мейнстрима).

ПРОЕКТ (от лат. projectus, букв. — брошенный 
вперед) — 1) совокупность документов 
(расчетов, чертежей и др.) для создания 
какого-либо сооружения или изделия. 
2) Предварительный текст какого-либо 
документа. 3) Замысел, план.

ПРОЕКТИРОВАНИЕ —  процесс создания 
проекта — прототипа, прообраза 
предполагаемого или возможного объекта, в 
том числе и дизайн объекта. Проектирование 
включает в себя определение контекста 
использования объекта, создание его 
прототипа и процедуру тестирования 
полученного результата. Подробно процедура 
проектирования в дизайне описывается 
стандартом ISO 9241-210

ПСИХО-ДИЗАЙН — это наука адаптации 
интерьеров, архитектурных и ландшафтных 

а т.ж. графических стиленесущих форм под 
конкретного человека, его психологические 
особенности и потребности. Интерьер 
способен стимулировать и разрушать, 
настраивать на успех, покой или активность, 
снимать или усугублять внутренние 
проблемы человека, семьи, коллектива; 
активизировать творческий процесс, влиять 
на продажи. Создать индивидуальную дизайн-
модель «под человека» можно только на 
основе объективной, научно обоснованной 
информации и методики, объединяющей 
принципы дизайна и психологии.

ПУБЛИШЬ-АРТ — так называемый народный 
(городской) дизайн. Процветает на западе. 
В России его не было (исключение — 
агитационное искусство 20-х годов), нет и 
естественно никогда не будет.

РАКУРС (франц. Raccourcir — укорачивать, 
сокращать). Перспективное сокращение 
формы предмета, приводящее к изменению 
его привычных очертаний. Ракурс называют 
обычно резко выраженные сокращения, 
возникающие при наблюдении предмета 
сверху или снизу, особенно вблизи.

РЕПЛИКА (франц. replique) — В области 
изобразительного искусства авторская 
копия художественного произведения, 

п
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отличающаяся от оригинала размерами. Как 
и повторение, реплика может видоизменять 
второстепенные детали оригинала.

РЕСТАЙЛИНГ— в дизайне и издательской 
деятельности приведение фирменного стиля 
в соответствие ссовременными эстетическими 
требованиями с обязательным сохранением 
родовых стилевых признаков узнаваемости.

РЕКЛАМНЫЙ ДИЗАЙН—скорее 
коммерческое ремесло, основанное больше 
на достижении прибыли, чем на искусстве.

РИСУНОК — разновидность художественной 
графики, основанная на технических 
средствах и возможностях рисования. В 
отличие от живописи, рисунок исполняется 
твердым красящим веществом (карандаш, 
сангина, уголь и пр.) или пером, кистью 
с использованием туши, акварели. 
Выразительными средствами рисунка 
являются, как правило, штрих, пятно, линия. 
Такой рисунок может быть как беглой 
зарисовкой с натуры, так и завершенной 
графической композицией, включая в 
оригинале иллюстрацию, карикатуру, плакат. 
Рисунок — один из самых древних видов 
изобразительного искусства. В древние 
времена, когда ещё не было письменности, 
наши предки с помощью рисунка передавали 

свое отношение к окружающему миру. До сих 
пор археологи находят в пещерах, где жили 
когда-то первобытные люди, изображения 
животных.

РОДЧЕНКО АЛЕКСАНДР МИХАЙЛОВИЧ 
(1891-1956) — русский советский дизайнер, 
график, скульптор, фотограф, художник 
театра и кино. Один из основоположников 
конструктивизма, родоначальник дизайна и 
рекламы в СССР. Близкий друг и соратник В.В. 
Маяковского

РУДЕР ЭМИЛЬ (1914 - 1970) — швейцарский 
типограф, философ и педагог дизайна.
Человек, который смог перевести 
модернистские эксперименты в области 
графики, в строгую, логическую систему 
приёмов современной типографики. 
Ведущий преподаватель дизайна в Базельской 
школе ремесел. Автор культовой книги 
«Типографика» (1967)

САЙНС-ДИЗАЙН—научный дизайн.

СЕРОВ СЕРГЕЙ— (родился в 1952 году) 
советско-российский искусствовед, 
профессор, педагог дизайна. Автор 14 
монографий и более 500 статей, главным 
образом в области графического дизайна. 
Учредитель международной плакатной 

р
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бьеннале «Золотая пчела».

СЕРТИФИКАТ МАРКИ (certification mark) 
— знак, гарантирующий происхождение и 
качество товара, а также его юридическую 
защиту.

СИМВОЛ (греч. — знак, сигнал, признак, 
примета, залог, пароль, эмблема ), знак, 
который связан с обозначаемой им 
предметностью так, что смысл знака и его 
предмет представлены только самим знаком и 
раскрываются лишь через его интерпретацию.

СИМВОЛИЗМ— направление в европейском 
и русском искусстве 1870-1910-х гг.; 
сосредоточено преимущественно на 
художественном выражении посредством 
символа интуитивно постигаемых сущностей 
и идей, смутных, часто изощренных чувств и 
видений. Философско-эстетические принципы 
символизма восходят к сочинениям А. 
Шопенгауэра, Э. Гартмана, Ф. Ницше, творчеству 
Р. Вагнера. Стремясь проникнуть в тайны бытия 
и сознания, узреть сквозь видимую реальность 
сверхвременную идеальную сущность мира 
(«от реального к реальнейшему») и его 
«нетленную», или трансцендентную, Красоту, 
символисты выразили неприятие буржуазности 
и позитивизма, тоску по духовной свободе, 
трагическое предчувствие мировых социально-

исторических сдвигов.

СКЕТЧИНГ— (от англ. sketching – зарисовка) 
быстрый рисунок от руки, который не 
выступает в качестве готовой работы, но 
служит цели быстрой фиксации дизайнером 
некоей идеи для последующего её обсуждения 
и использования в проекте.

СПУСКИ ПОЛИГРАФИЧЕСКИЕ — спуск полос 
— процесс размещения полос издания на 
монтаже и печатной форме обеспечивающий 
после фальцовки оттисков требуемое 
чередование страниц в тетрадях

СТИЛЬ—общность образной системы, средств 
художественной выразительности, творческих 
приемов, обусловленная единством идейно-
художественного содержания. Можно говорить 
о стиле отдельных произведений или жанра, 
об индивидуальном стиле (творческой манере) 
отдельного автора, а также о стиле целых эпох 
или крупных художественных направлений, 
поскольку единство общественно- 
исторического содержания определяет в 
них общность художественно-образных 
принципов, средств, приемов (таковы, напр., 
в пластическом и др. искусствах романский 
стиль, готика, Возрождение, барокко, рококо, 
классицизм.

с
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СТАЙЛИНГ ДИЗАЙН — художественная 
адаптация уже готовой формы (интерьер, 
экстерьер) или улучшение технической части 
объекта. 

СТИМПАНК-СТИЛЬ— Это тюнинг аксессуаров, 
украшений и предметов быта в стиле 
стимпанк. Для этого стиля характерны: 
изобилующие рычаги, вентили и шестерни, в 
отделке — применение таких материалов, как 
медь, полированное дерево и кожа, Стимпанк 
в дизайне одежды являет собой, главным 
образом, стилизации на тему викторианской 
эпохи, где характерным аксессуаром являются 
защитные очки — «гогглы». В графическом 
дизайне Стимпанк – парадоксальный коллаж 
на основе образцов английской журнальной и 
газетной графики середины-конца XIX века.

СТРИТ-АРТ (англ. Street art — уличное 
искусство) — главным видом стрит арта 
является граффити, иначе спрей-арт, однако 
нельзя считать, что стрит-арт это и есть 
граффити. К стрит-арту также относятся 
постеры(некоммерческие), трафареты, 
различные скульптурные инсталляции и 
другие образцы урбанистического уличного 
искусства.

СУПРЕМАТИЗМ—стиль положенный К. С. 
Малевичем в основу своих художественных 

экспериментов 1910-х гг., Оказал 
большое влияние на конструктивизм, 
производственное искусство. Сам Малевич и 
его ученики (Н. М. Суетин, И. Г. Чашник и др.) 
неоднократно переводили супрематическую 
стилистику в архитектурные проекты, 
дизайн предметов быта (в особенности 
художественного фарфора), оформление 
выставок.

СЮРРЕАЛИЗМ (франц. surrealisme, букв. — 
сверхреализм) —направление в искусстве 20 
в., провозгласившее источником искусства 
сферу подсознания (инстинкты, сновидения, 
галлюцинации), а его методом — разрыв 
логических связей, замененных свободными 
ассоциациями. Сюрреализм сложился в 1920-
х гг., развивая ряд черт дадаизма ,  главной 
чертой сюрреализма стала парадоксальная 
алогичность сочетания предметов и явлений, 
которым виртуозно придается видимая 
предметно-пластическая достоверность.

ТАДАНОРИ ЙОКО (род. 1936 году) - по сей 
день является одним из самых успешных 
и признанных на международном уровне 
графических дизайнеров и художников 
Японии. В его плакатных работах 
просматривается влияние нью-йоркских 
художественных экспериментов 60-хх годов, и 
в частности Энди Уорхола.

т
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ТЕХНИЧЕСКАЯ ЭСТЕТИКА — отрасль 
науки, изучающая социально-культурные, 
технические и эстетические проблемы 
формирования гармоничной предметной 
среды, создаваемой средствами 
промышленного производства для 
обеспечения наилучших условий труда, 
быта и отдыха людей. Техническая эстетика 
изучает общественную природу дизайна 
и закономерности развития, принципы и 
методы художественного конструирования, 
проблемы профессионального творчества 
художника- конструктора (дизайнера).

ТИЛТ-ШИФТ (Tilt Shift) — жанр фотографии, в 
котором предметы, пейзажи или люди, снятые 
в натуральную величину, на фотоотпечатке 
выглядят более чем миниатюрно. На 
фотографиях, выполненных в этой технике 
и с применением специальных объективов, 
обычные вещи и предметы выглядят, как 
игрушечные.

ТИПОГРАФИКА— набор приемов 
оформление печатного текста посредством 
вёрстки, с использованием норм и правил, 
специфических для данного стилевого 
направления и школы.

ТОВАРНЫЙ ЗНАК — обозначает, что 
выпуск товаров или предоставление 

услуг осуществляется фирмой, имеющей 
этот знак. В отличие от фирменного знака 
фабричное клеймо или фабричная марка 
ставятся только на один отдельный вид 
выпускаемой продукции. Обычно фирменный 
знак, который в наши дни часто называют 
«логотип компании» (от слова «логограмма»), 
представляет собой название компании, 
инициалы, монограмму или графическое 
изображение. При создании товарного 
знака, учитывается множество факторов, 
таких как социо-культурные характеристики 
потребителя, традиции позиционирования в 
отрасли и др.

ТОРГОВАЯ МАРКА — Торговая марка 
(trademark), (brand) — текстовые или 
графические символы, обозначающие 
товар или группу товаров одного 
товаропроизводителя. (в узком смысле) — 
любой знак, отметка, символ, имя, слово, 
которые используются производителями для 
обозначения своей продукции.

ТРАНСЛИТЕРАЦИЯ — изменение написания 
букв при переводе слов с одного языка на 
другой. Например, кирилличное написание 
буквы «п» соответствует латинскому варианту 
«р». Часто вынужденная транслитерация 
приводит к визуальной неузнаваемости 
слов. Например, слово BOSСH (нем.) и его 

т
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соответствие БОШ отличаются количеством 
букв и их начертанием.

ФАКТУРА (от лат factura — деление) 
— в живописи, скульптуре и дизайне: 
материальные, осязаемые свойства 
поверхности художественного произведения, 
использованные как средство правдивого 
изображения действительности. Фактурные 
различия определяются, прежде всего, 
особенностями самой натуры: в живописи, 
например, прозрачные, глубокие тени обычно 
передаются тонким и ровным красочным 
слоем в противоположность густому, 
рельефному письму ярко освещенных мест 
и бликов. В скульптуре лицо человека, по 
сравнению с его одеждой или волосами, 
исполняется более гладко и т.д. Свойства 
фактуры зависят также от технических 
возможностей материала, от характера 
задания (набросок, например, никогда 
не пишут как картину); от масштабов 
изображения, от индивидуальных 
особенностей художника.

ФЕТИШ (португ., «feitico» — амулет ) — этим 
словом первые голландские исследователи 
Гвинеи называли амулеты местных жителей. 

ФИРМЕННЫЙ ЗНАК — обозначает, что 
выпуск товаров или предоставление услуг 

осуществляется фирмой, имеющей этот знак. 
В отличие от фирменного знака фабричное 
клеймо или фабричная марка ставятся 
только на один отдельный вид выпускаемой 
продукции. Обычно фирменный знак, 
который в наши дни часто называют «логотип 
корпорации» (от слова «логограмма»), 
представляет собой название компании, 
инициалы, монограмму или графическое 
изображение.

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ — Фирменный стиль 
– это набор визуальных, вербальных и иных 
элементов, совокупность которых создает 
уникальный образ бренда в коммуникациях. 
Разработка фирменного стиля включает в 
себя два этапа: первый — создание констант 
фирменного стиля, второй — адаптацию 
концептуального дизайна на разные группы 
носителей. Перечень позиций фирменного 
стиля определяется с учетом ключевых точек 
контакта бренда с потребителем.

ФЛОРИСТИКА — искусство составления 
букетов, украшение цветами и растениями 
своей жизни человеком, одно из древнейших 
искусств. В каждой стране есть своя история, 
свои традиции, свои вкусы и опыт жизни, 
наконец свои растения, поэтому искусство 
аранжировки, составления композиций из 
цветов и растений может сильно отличаться, 

Ф
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но везде оно является прекрасным средством 
для создания более красивой и приятной 
жизни.

ФОРМАТ ИЗДАТЕЛЬСКИЙ — Типоразмерный 
ряд бумаги для печати книжно-журнальной 
продукции. Формат издания в миллиметрах 
определяют: для издания в обложке — его 
размерами после обрезки с трех сторон; 
для изданий в переплете — размерами 
обрезанного с трех сторон блока, при этом 
первая цифра обозначает ширину, а вторая — 
высоту издания.

ФОН (франц. Fond — букв. «дно», «глубинная 
часть»). Любая часть изобразительной или 
орнаментальной композиции по отношению 
к включенной в нее «выступающей» (в 
особенности первопланной) детали. 
Неизобразительный фон называется 
нейтральным.

ФУТУРО-ДИЗАЙН — прогностический дизайн 
будущего.

ХЕРИТЕЙДЖ СТИЛЬ (англ. Heritage – 
наследство) — Направление в мужской 
моде 2010-х годов, в основе которого 
лежат традиции прошлого: рубашки 
лесорубов, рабочие ботинки, сшитые по 
довоенной технологии. В графическом 

дизайне херитейдж-признаками являются  
использование в айдентике якорей, усов, 
шрифтов семейства Helvetica и других 
винтажных элементов.

ЧАЙКА ВЛАДИМИР (род. 9 сентября 1955) — 
российский дизайнер-график. Академик 
Академии графического дизайна . Член Союза 
художников России, Союза дизайнеров России, 
международных ассоциаций AGI (Alliance 
Graphigue Internationale), «Brno Biennale» 
(почётный член). Лауреат Государственной 
премии Российской Федерации в области 
литературы и искусства (1995).с

ЭКСЛИБРИС (от лат. ex libris «из книг») — 
книжный знак, наклеиваемый владельцами 
библиотек на книгу, преимущественно на 
внутреннюю сторону переплета. Простейший 
экслибрис представляет собой бумажный 
ярлык с именем владельца книги, иногда 
в сочетании с девизом или эмблемой. 
Художественные экслибрисы представляют 
собой сложные произведения печатной 
графики.

ЭЛЬ ЛИСИЦКИЙ (Лазарь Маркович 
Лисицкий, 1890-1941) — великий советский 
художник и дизайнер, один из выдающихся 
представителей русского и еврейского 
авангарда. Способствовал входу супрематизма 

Ф
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в графический дизайн и плакат.  Один 
из родоначальников стиля «Советский 
конструктивизм».

ЭМБЛЕМА (лат., «emblema» — мозаичная 
работа; произошло от греч. «эмбаллейн» — 
бросать внутрь) — Сейчас под эмблемой 
понимается символическое изображение 
какого-либо понятия или идеи: например, 
якорь является символом надежды; 
«семисвечник» — иудаизма; голубь — 
символом мира. В геральдике эмблема 
определенным образом характеризует 
ее владельца; в религиозном искусстве 
предметы-символы окружают изображения 
святых. В спортивной символике — это 
«большой герб» клуба или команды 
(например, сборной страны).

ЭПИГРАФ — надпись, помещаемая обычно на 
монументе, строении, статуе, надгробии, т.ж. 
специальный прием используемый в печатных 
СМИ.

ЭПАТАЖ — вызывающее поведение, 
скандальная выходка, художественное 
высказывание, провоцирующее 
раздражительную реакцию целевой 
аудитории.

ЭПИГОНСТВО — подражательная, лишённая 

творческой оригинальности деятельность 
в любой интеллектуальной сфере, в т.ч. в 
дизайне.

ЭРГОНОМИКА (Human Factors) — 
эргономика (от греч. ergon работа и nomos 
закон) — научно- прикладная дисциплина, 
занимающаяся изучением и созданием 
эффективных систем, управляемых человеком.

ЭРКЕН КАГАРОВ (родился  в 1966) — 
российский дизайнер, основатель студии 
Imadesign, Москва, вице-президент Академии 
графического дизайна. Артдиректор студии 
Артемия Лебедева

ЭСКИЗ (франц. Esquisse — набросок) 
— в изобразительном искусстве и 
дизайне: художественное произведение 
вспомогательного характера, являющееся 
подготовительным наброском более 
крупной работы и воплощающее ее замысел 
основными композиционными средствами. 
Исполнению картины или дизайн проекта 
обычно предшествует целая серия эскизов, 
в которых художник (дизайнер) ищет или 
разрабатывает удовлетворяющую его 
структуру целого.

ЭСТАМП — оттиск с гравировальной 
доски. Это то же, что и гравюра на дереве, 

Э
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металле, линолеуме или камне. Эстампы 
бывают чёрно-белыми и цветными. Доску 
с выгравированным рисунком делает 
художник. Затем он делает с неё рисунки-
гравюры. И Эстампы в виде гравюр на 
дереве появились очень давно ещё в ХY 
веке. В отличие от картин, они стоили очень 
недорого и поэтому их могли покупать для 
себя люди небогатые. Эстампы украшали 
дома.

ЮЗАБИЛИТИ (Usability Engineering) — 
совокупность свойств инструмента, влияющих 
на эффективность его использования в 
конкретной предметной деятельности, и 
выражающихся в применимости данного 
инструмента, легкости его освоения и 
использования, воспроизводимости 
полученных навыков, в низкой частоте 
ошибок, в субъективном удовольствии. 
(Объектом приложения для software usability 
является программный продукт. Объектом 
приложения для web-usability является веб-
сайт.) Это научно-прикладная дисциплина, 
служащая повышению эффективности, 
продуктивности и удобства использования 
инструментов деятельности.

ЯН ЛЕНИЦА (польск. Jan Lenica, родился 
2 января 1928 года в Познани, умер 5 
октября 2001 года в Берлине) - графический 

дизайнер, иллюстратор и режиссер, создатель 
театральных декораций и костюмов, 
иллюстратор детских книг, дизайнер 
собственной марки. Один из основателей 
польской школы плаката,Ю Я

http://blog.romashin-design.com/


